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Ozet

Gelecekte insanhgmn karsi karstya kalacagi en Onemli sorunlardan birinin kiiresel 1smma oldugu
gorilmektedir. Kiiresel ismmanm yeryiiziinii olumsuz yonde etkilemesi, iklimlerin diizeninin degismesine sebep
olmaktadir. Bu c¢alismada, iklim degisikliginin nasil ortaya ¢iktigi, hangi ¢ergevede ele alindig literatiir aragtirmasi
yapilarak ortaya konulacaktirr. Calismada ayrica iklim degisikligine bir ¢oziim olarak harekete gegirilen Kyoto
Protokolii ve Paris Anlagsmasr’nin pazarlama alanmi nasil etkiledigi ve etkileyebilecegi ¢esitli agilardan
incelenecektir. Var olan olguya dair ¢ikarimlar yapma amaci giidiilmesi nedeniyle kesifsel arastwrma modeli
benimsenmistir. Calismada Kyoto Protokolii ve Paris Anlagmalarmin baglayici olmamasinin igletmeler agisindan
yeteri kadar ciddiye almamayabilecegine dair endiselere yer verilmistir. Ayrica isletmelerin siirdiiriilebilir bir diinya
icin pazarlama stratejilerini yeniden ele almas1 gerektigine dikkat ¢ekilmistir.
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CLIMATE CHANGE IN THE CONTEXT OF THE KYOTO PROTOCOL, THE
TREATY OF PARIS AND CONCLUSIONS ON THE MARKETING AREA

Abstract

It is seen that Global warming will be one of the most significant issue in the future that humanity would
face. The harmiul eflect of the global warming causes to change order of climates. In this study, howclimate change
emerged and in which frame the issue is handled will be revealed by doing literature research. Additionally, how
Kyoto Protocol and Paris Settlement, which has risen as a solution for climate change, effected and could effect in
the future will be examined from various aspects. Because ofthe purpose for making inferences fromexisting facts,
exploratory research method was preferred. In this study, the lack of obligatory of Kyoto Protocol and the Paris
Settlement in terms of business could concern to be taken seriously enough. It is also noted that business need to
reconsider the marketing strategies for a sustainable world.
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1. GIRIS

Literatire bakildiginda iklim degisikligi, ‘karsilastrilabilr bir zaman diliminde, dogal ve

beklenen degisikliklere ilave olarak insan etkinlkleri ile kiiresel atmosferdeki bozulmalar

sonucunda iklimde gb6zlenen degisiklikler” olarak tarif edilebilmektedir. Kuresel atmosfer insan

yasammi siirdiirmesi i¢in bir denge iizerine insa edilmistir (Keskin, 2008).

Atmosferdeki sera gaz birkimleri Sanayi Devrimi'nden itibaren gozle goriilir miktarda
artmistr. En ¢ok artan sera gaz tirii ise CO2’dir. 1950’lerde 315 ppm olarak olgilen CO2
birkkimi, son yillarda 380 ppm degerine ulagsmustr. Sera gazlarmdaki artis yeryliziinin daha ¢ok
ismmasma sebep olmaktadwr. 21. yy’da Diinya’da 5 derecelik artis beklenmektedir. Bu da diinya
lizerinde yaratlan dengenin bozulmasma sebep olabimektedir. Birlesmis Milletler Hiikiimetler
Arast Iklim Degisikligi Paneli III. Cabsma Grubu tarafindan hazrlanmis  olan  “Iklim
Degisikliginin - Azaltilmasi” Raporu’na gore, 2004 yilindaki sera gazi salmmlarmmn %77 sinin
insanlardan kaynaklandigi ifade edilmistir. Aym yildaki toplam sera gazlari arasmda %81 ile en
cok CO2 gaz1 salmmistir (Keskin, 2008).

2003 yinda Bush yonetimmni uyarmak i¢in hazrlanan raporda kiiresel iklim
degisikliginn  ABD’nin  milli glivenligi i¢in terdrizmden daha tehlikeli bir faktdr oldugu
vurgulanmustr.  Bu  degisikligin  kuraklk, su ve gida kithgma davetiye cikardigi ve Onlemlerin
almmas1 gerektigi yoniinde bilgiler igermektedir (Schwartz ve Randall, 2003:1-4 akt. Eslen,
2010).

Tarihteki en yiiksek sicaklklar degerlendirmeye tabi tutulmus ve 20. yy’'m son bin yilin
en sicak yiiz yh oldugu kaynaklarda belirtimistir (Demir, 20062245 akt, Ozdemir, 2008).
Yeryliziiniin ortalama sicakhg 20. yy’da 0,6 derece artmustr. Eger atmosferdeki karbon dioksit
gazmmn 1iki kati olacag diisiiniilirse, Oniimiizdeki 100 yilda 1 ile 6 derece arasmda bir artig
beklenmektedir (Carter, 200427 akt. Ozdemir, 2008).

S6z konusu dengenin bozulmasmndaki en biiyiik etkenlere sanayi devrimi siirecinde fosil
yakitlarm kullanilmasi, ormanlarm azalmasi ve ormanlara gereken Onemin verimemesi, tarmmsa
ilaglar, carpkk kentlesme gbi insan kaynakl etkinlikler Ornek verilebilir. Bu nedenlerle
atmosfere salman gazlarm yogunlugu artti@i icin dogal sera etkisi yikselmektedir. Sicakliklarm
artmast kutuplardaki buzullarm erimesine, eriyen buzullar deniz seviyesmin yiikselmesine ve
dolayisiyla  okyanuslardaki su sicakhgnn kademe kademe artmasma sebep olmustur. Tim bu
gelismeler Kuzey Yarmkirede yagslarm siklasmasma, giineyde ise azalmasma sebep olmustur
(Keskin, 2008; Kih¢, 2009).
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Iklim degisikliginin diger etkileri ise dogann dengesinin zarar gdrmesi, bdylece firtma ve
sellerin siddetinin artmasi, su, gida, hastalk krizleri, gé¢ ve giivenlk tehditlerinin ortaya ¢ikmasi
seklinde gbsterilebilir. Tklim degisikliginin sebep olacagi bashca etmenler asagidaki sekilde
gosterimigtir.

Bu c¢algmada, iklim degisikligi baglamnda Kyoto Protokoli wve Paris Anlagsmasi
anlatilacak, pazarlama alanma dair ne gbi ckarmlar yapilabilecegi tartislacaktr. Ozellikle
Paris Anlagsmasmm 2015 yilnin sonlarma dogru imzalanmis olmasi, literatire yeni bir katki

yapmasi beklentisiyle ¢alismanm Onemine isaret etmektedir.
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Sekil 1. iklim Degisikligini Bashca Etkileri
Kaynak: World Water Development Report 3, 2009:69 akt. Eslen, 2010.

2. Kyoto Protokolu

Japonya’'nn Kyoto sehrinde diizenlendigi i¢in adm buradan alan Kyoto Protokolii, iklim

degisikligine sebep olan sera gazi salmmlarma smirlama getirilmesine yonelik miieyyideler ve
yiktimliilikler ortaya atimustr. Kyoto Protokolinde ongorilen 6nemli hususlardan biri EK-1
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seklinde tabir edilen iilkelerin sera gaz emisyonlarmi 2008-2012 bitce ddneminde 1990
seviyesinin - %5 altma indirimleri gerektigini ifade eder. Her iikenin indirim hedefi farkhlk
gdstermektedir. Oregin AB icin ortalama %8 iken ABD icin %7, Japonya icin %6 gibi (Giicl,
?).

Kyoto protokolii ile, Birlesmis Milletler Iklim Degisikligi Calsmasi sonucunda temel
miicadele  ikelerimin  belirlenmesinin = ardndan  yikkiimlilikler ~somut ve ayrmtih hale
getirilmistir. Yukarida da belirtidigi gibi hangi iilkelerin ne kadar indirimde bulunmasi gerektigi
ifade edimis ve s6z konusu yikiimliliiklerim kontroline yonelk de diizenlemeler yapimustr.
Kyoto Protokolindeki “Ortak Fakat Farkllastirimis Sorumluluk™ ilkesi benimsenmis, bunun
geregl olarak salmm indirimlerinde  Oncelikle sorumluluk gelismis lilkelere  yiiklenmistir,
bununla birlkte baz esneklik mekanizmalar1 da olusturulmustur (Glines, 2011).

Kyoto protokoliiniin alt yapism olusturan ilkeler sunlardr (DSI iklim Degisikligi Birimi,
2010):

e Iklim sisteminin esitlk temelinde, ortak fakat farklh sorumluluk ikesine uygun olarak
korunmas:1

o Iklim degisikliginden etkilenecek olan gelisme yolundaki iilkelerin ihtiyagc ve Ozl
sartlarmin dikkate almmas1

e Iklim degisikliginin etkilerine karst onlem almmasi ve Onlemlerin etkin maliyetli, kiiresel
fayda saglayacak sekilde olmasi

e Sirdiiriilebilir kalkmmanmn desteklenmesi ve belirlenecek politika ve Onlemlerin ulusal
kalkmma programlarma dahil edilmesi

e Taraflarin isbirligi yapmalari

Kyoto protokolinde yukarida EK-1 ilkelerinden bahsediimisti EK-2 (lkeleri ise,
emisyon salmmmi azaltma faaliyeti gerceklestiren gelismekte olan {ilkelere finansal destek
saglama, bu diizeydeki iilkelerin gelismelerine yardimci olma, teknolojileri transfer etme gibi
hususlarla yukimluddr. EK-1 ve EK-2 iikeleri asagidaki tabloda gosterilmistir.
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EK-I Ulkeleri (40+AB)
Sanayilesmis Ulkeler (26+AB)+ PEGSTU (14)

Ek-II Ulkeleri (23+AB)

Sanavilesmis Ulkeler:

Almanya. ABD. AB. Avustralya. Avusturya,
Belgika. Danimarka. Finlandiya, Fransa. Ingiltere.
Hollanda. Irlanda, Ispanya, Isvec, Isvicre, Italya,
Izlanda. Japonya. Liiksemburg. Kanada. Norveg.

Sanavilesmis Ulkeler:

Almanya, ABD. AB. Avustralya, Avusturya.
Belcika, Danimarka, Finlandiya, Fransa. Ingiltere,
Hollanda. Irlanda. Ispanya. Isveg. Isvigre. Italya.
Izlanda. Japonya. Liiksemburg. Kanada. Norveg.

Portekiz. Yeni Zelanda. Yunanistan. Portekiz, Yeni Zelanda. Yunanistan.

Tiirkiye. Lichtenstein. Monaco.

Pazar Ekonomisine Gecis Siirecinde Olan
Ulkeler (PEGSU):

Beyaz Rusya, Bulgaristan, Estonya, Letonya.
Litvanya. Macaristan. Polonya. Romanya. Rusya
Federasyonu, Ukrayna, Cek Cumhuriyeti.
Slovenya. Slovakya. Hirvatistan.

Tablo 1. Kyoto Protokoliinde Yer Alan Ek-1 ve Ek-2 Ulkeleri

Kaynak: DSI Genel Miidiirligii, Etiid ve Plan Dairesi Baskanhgi, Iklim Degisikligi Birimi, 2010.

Tlrkiye, 1992 yiinda gelismis ilkeler ile birlkte Kyoto Protokolinin Ek-1 ve Ek-2
listelerine dahil edilmisti.  2001°de
(COP7) alman 26/CP.7 sayh Kararla Tirkiye'nin diger EK-I Taraflarmdan farklh konumu
tanmarak, adi BMIDCS’nin EK-II listesinden ¢ikarimus fakat EK-I listesinde kalnustrr. Tiirkiye
24  Mays 2004te  189. Taraf olarak BMIDCS’ne katimustr  (http:/iklim.cob.gov.tr/
iklin/ AnaSayfa/Kyoto.aspx?sflang=tr, 2015).

Marakes’te gerceklestirilen 7. Taraflar Konferansi'nda

Tirkiye 5386 sayli “BM Iklim Degisikligi Cergeve Sozlesmesine Yonelk Kyoto
Protokoline Katimamizn Uygun Bulunduguna Dair Kanun™un, 5 Subat 2009’da Tiirkiye
Biiyiik Millet Meclisince kabulii ve 13 Mays 2009 tarih ve 2009/14979 Sayih Bakanlar Kurulu
sunulmastyla 2009
tarthinde Kyoto Protokoli'ne Taraf olmustur. Protokol kabul edildiginde taraf olmayan Tirkiye,
Ek-1  taraflarmmn  saywsallastriiis — salmm azaltim  yiikiimliliklerinin
tammlandigi Protokol EK-B Ilistesine dahil edilmemistir. Dolayisiyla, Protokollin 2008-2012
yillarmi  kapsayan birinci  yiikiimliik doneminde saysallagtiriinug
salm smrlama veya azaltim  ylkimbiligi  bulunmamaktadr  (http/iklim.cob.gov.tr/iklim/
AnaSayfa/ Kyoto.aspx?sflang=tr, 2015).

Karar'nn ardindan, katlim aracmn Birlesmis Milletlere 26 Agustos

smrlama  veya

Tiirkiye’'nin  herhangi  bir

Turkish Journal of Marketing Vol.:1 Issue:1 Year: 2016 pp. 12-29

16




Madvnut Selovmi AKIN

2.1.  Kyoto Protokolii Mekanizmalan

Kyoto protokolii kapsammnda belirtilen hedeflere etkin ve verimli bir sekilde ulasabiimek
icin bazr mekanizmalar belirlenmistr. Bu mekanizmalar temiz kalkmma mekanizmalari, ortak

ylritme ve emisyon ticaretidir.
2.1.1. Temiz Kalkinma M ekanizmasi

Ek-1 iilkelerinin, kendileri dismdaki {ikelerde uygulanan projelerde gelismis teknolojiyi
transfer etmelerini, bdylece sera gazi emisyonlarinda gercek, Olciilebilir, proje faaliyeti sonucu
salmmu azaltmayr basarmalarm gerekli kimaktadw. Kazandiklari “Sertifikalandiriinus Emisyon
Azaltim Kredileri’ni, kendi azaltim yiikiimliilikleri kapsammnda degerlendirerek, iilke i¢inde bu
miktara kadar daha fazla salmm yapma hakki kazanmalarma vesile olmaktadw. S6z konusu
mekanizma protokoliin 12. maddesinde diizenlenmistir. (COB, 2008 akt. Binboga, 2014; Giigli,

?).
2.1.2. Ortak Yuritme

Bir Ek-1 Ulkeleri kendi iclerinde emisyon azaltmaya yonelik ortak bir proje
yiriitebilmektedir. S0z konusu projeler araciifiyla emisyon azaltmayr basaran ev sahibi Ek-1
tilkesi, Emisyon Azaltim Kredisi kazanr ve bu miktart yatwrimci diger Ek-1 (lkesine satabilir.
Yatrmer Ek-2 {ilkesi, satm aldigi krediler ile toplam emisyon iznini artrabilir, transfer edilen
Emisyon Azaltim Kredisi miktari, proje sahibi iilkenin toplam izninden disiilir. Bunun i¢in baz
sartlar bulunmaktadr. Kyoto protokoline taraf olmak, hedeflerin hesaplanmasi ve kayit altma
almmasi, sera gazi envanter tahmini ve azatlmu ile ilgili ulusal bir sistemin bulunmasi, ... vb. Bu
mekanizma, protokoliin 6. maddesinde diizenlenmistir (COB, 2008 akt. Binboga, 2014; Giigli,

?).
2.1.3. Emisyon Ticareti

Emisyon ticareti, piyasa temelli bir esneklik mekanizmasidir. Protokol dahilinde yer alan
sayisallagtrimis ~ emisyon  azaltim  yikimbiligii = alan  ilkelere  emisyon  hedeflerini
gerceklestirmelerinde kolaylk saglamaktadwr. Protokolin 17. maddesine gbre emisyon ticareti ile
iilkelere 1zin verilen emisyon hedeflerinden kullanmadiklari emisyon birimlerini satma  izni

vermektedir (COB, 2008 akt. Bnboga, 2014; Giiglu, ?).
2.2. Kyoto Protokolii ve Pazarlamaya Yansimalari

Kyoto protokoliiniin odak noktast olan sera gazlari salmmmm azaltlmasi, pazarlamann

temeli olan {iretimi “siirdiiriilebili” bir sekilde yeniden ele almayr gerektirmektedir. Uretimin
]
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ana kaynag@ olan enerjmin yenilenebilir formatta kullanlmasi ihtiyacmu dogurmaktadir. Su,
riizgar, giines ve jeotermal gibi yenilenebilir enerji kaynaklarmm kullanmu artwiimal, boylelikle
karbon icerigi diigiik yakitlarla iiretim yapimasi saglanmalidir (Kig, 2009).

Ozellikle benzinli araglarm sayismmn hayli fazla olmasy, bu tir araclarm egzozlarmdan
cikan karbon dioksit salmmmnmn kiiresel smmayr artrmasma sebep olmaktadr. En yaygn
kullanilan  enerji kaynag petrole alternatif yakitlarm artk araclarda kullanmlmasi ihtiyact
dogmustur. Ornegin Honda, 2009 yindan bu yana Avrupa’da yakit hiicreli elektrikli araclar
kullanima sunmaktadr. Honda Sorumlu Bilim Adamlar1 Birligi Union of Concerned Scientists
(UCS) tarafindan besinci kez arka arkaya “En Cevreci Otomobil Ureticisi’ odiiline layk
goriilmiistiir. Asagidaki tabloda da Honda’nn 2020 yimna dair emisyon degerlerini diigiirme
hedefi bulunmaktadwr. Bu dogrultuda yeni gelismelere 1mza attig  gézlemlenmistir
(www.honda.com.tr,2015).

21.02.2012 itibariyle

2020 Hedefleri Gergeklesen

Ctomobil g/km 3230 diisls %29.5 diisiig
(riin Grubu Motosiklet g/km 30 diigiis 24 1digils
Giig Uriinleri kgisaat %230 diigis %%13.5 diigiis

Tablo 2. Honda 2020 Yii Emisyon Degerleri
Kaynak: www.honda.com.tr, 2015

Kyoto protokolindeki genel prensipler tarm ve ormanciik alannda da baz
diizenlemelerin  getirilmesini  gerektirmektedir. Asmi su tiiketimine neden olan klask sulama
yontemlerinden  vazgegilmeli, kapah sistem damlama yontemleri kullamimahdr.  Uriinlerin
yetisebilecegl ortamlara gore bitki cesitleri belirlenmelidir (Kihg, 2009). Ashnda gerekli olan
tim tedbirlere baktigimizda organik tarma isaret edimektedir. Asmt ve bilingsiz zrai ilag ve
kimyasal giibre kullanimi toprak ve dolayisiyla insan saghgini tehdit etmektedir.

Ozellikle gida iiriinlerinde artk dogallk ve organik sertifikalar1 gibi kavramlarm 6n plana
cikariimas1 gerektigi dusliniiimektedir. Organik ve iyi tarim uygulamah gdalarmm iretiminin
artrlmas1 i¢cin  tilketicilerde farkmdalk olusturulmas1 gerekmektedir. Bu noktada pazarlama
iletisimi  6n plana ¢kmaktadr. Ornegin Migros, iyi tarm uygulamalari kapsammda {iretilen
sebze ve meyvelerin satism yapmakta ve tutundurma faaliyetlerinde kullanmaktadwr. Iyi tarm
trinleri  kapsaminda Migros, analizleri yapimis fidelerin, receteli zrai ilaglarm, ruhsath
gibrelerin  kullanddizi  her  tiirli  iretim asamasi kayit altma alman {iriinleri raflarmda
bulundurmaktadir (www.migros.com.tr, 2015).
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Iklim degisikliginin olas1 negatif etkilerini en aza indirmek igin geri doniisim ve atk
yonetimine odaklamimas1 gerekmektedir. Kati atkk alanlarmm, atk sularm, Onleyici ¢evre
yonetiminin ve yeniden kullanim anlayismmn  yerlestirilmesi, yer altt sularmmn  dengesinin
korunmas1 konusuna dikkat edilmelidir. Sera gaz salmmlarmmn azaltlmasi ve israfin Gnlenmesi
icin tilketici davramglarmin  degistiriimesi, Ozellkle de enerji kaynaklarmm tasarrufu konusunda

halkin bilinglendirilmesi gerekmektedir (Kihg, 2009).

Isvecli uluslararasi perakende giyim markast H&M, “Close the Loop” adm verdigi
kiiresel “siirdiiriilebilir moda” adm verdigi reklamda enerji verimliligi konusuna dikkat ¢ekmeye
cahsmustr. Hangi markadan almmis olursa olsun, istenmeyen tiim kiyafetleri toplayan marka
onlart geri-giyim (rewear), geri-kullamm (reuse) ve geri-donilisim (recycle) olarak adlandirdig
tic ayrt asamada degerlendirmektedir. Kullanlmayan kiyafetleri H&M magazasma birakarak bir
kiyafet igin @ 2100 It su  tasarrufu  sagladigm  ileri  strmektedir  (http/Avww.
mediacatonline.com/hm-surdurulebilir-moda-geri-donusum/,  2015). H&M s6z konusu geri-
doniisim  olgusunu  pazarlama iletisimi  boyutunda  kullanarak  tutundurma  faaliyetlerini

desteklemektedir.

Iklim degisikligine karsi alnan &nlemler pazarlama agismdan incelendiginde en Onemli
bilesenlerden olan dagtmmmn kapsamh bir sekilde elden gegirilmesi gerektigi diisiiniilmektedir.
Giin gecgtikce milyonlart bulan T{iriin tagmmacihi@ biiyilk oranda fosil yakitlarla ¢alismakta, bu
durum karbon dioksit gibi sera gazlarmn salmmum arttrmaktadwr. S6z konusu durum ise
kiiresel 1smma, c¢evre ve insan saghgm tehdit eden sorunlara yol agmaktadwr. Bu tehdit
karsismda siirdiirtilebilirik  igin  yakit tiiketiminin ve karbon salmmmmn azaltilmasi ag¢ismdan
tasima araglarmm degerlendiriimesi ve bakim, onarim, muayene vb. faaliyetlerin etkin bigimde
yapiimasi, tasima mesafelerinin miimkiin oldugunca azaltlmasi, magaza veya depo ¢evresinde
olusmakta olan trafigin azaltimasi vb. Onlemler ile kontrol altma alnabimektedir (Erol wve
Ozmen, 2008: 13 akt. Camhca ve Akar, 2014).

Omek olarak UPS, yurtici veya yurtdiss, ticari veya bireysel, havayolu veya karayoluyla,
paket veya paleth tiim gonderileri tek bir entegre ulastrma ag icinde gonderen Ozgiin bir is
modeline sahiptir (http//www.kargo.com.tr/haber.aspx?id=21, 2015). UPS diger kargo firmalar
gbi subelesme yerme mobillesmeyi tercih etmustir. Rakiplerme gore daha az sube sayisi
bulunmakta, miimkiin oldugunca UMO adh yazihmlari ve c¢agn merkezleri iizerinden islem
yapmaktadr. Boylelikle verimli ara¢ kullanmm sayesinde karbon dioksit salmmm azaltmakta,
az sube kullanarak daha diisiik elektrik, su vb. gibi dogal kaynaklar tiiketmektedir.
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Pazarlama acismdan diger bir c¢ikarrm da stoklar ve depolama ile ilgli faaliyetler
konusudur. Bu dogrultuda siirdiiriilebilirik acismdan ©ne ¢ikan konular maliyetlerin azaltilmasi
ve yine enerji tasarrufudur. Stoklarm azaltilmasi sayesinde isletmeler stok maliyetlerinin
kontrolinde oOneml bir etki saglamaktadwr. Dogaya salnan sera gazlar1 agismdan da
tyllestirmeler yapmayr miimkiin kimaktadr. Bu amagcla, siparis ¢esitliliginin azaltdmasi, etkin
talep tahmini, yikleme ve bosaltma zamannmn kisaltlmasi, tedarik gilivenilirliginin arttiriimasi
icin cahsmalar yirttilmelidir. Makul stok miktarlart Ozellikle kiigiik isletmelerde hammadde,
bitmis riin stoklar1 ve ¢ahsanlar icin gerekli 1sitma ve sogutma maliyetlerini de azaltacaktr
(Dey vd., 2011: 1246 akt. Camhca ve Akar, 2014).

Etkin depolama ve stok yoOnetimi agismdan c¢evrimi¢i satis kanalm kullanan isletmeler
ornek verilebilir. Perakendede hem magazadan, hem de e-ticaret seklinde cevrimici satiy yapan
magazalar tek bir merkezde stok takibi yaparak mevcut magazalarmdaki stok yiikiini
azaltabimektedir. Boylelkle tagmaciikta doga salman sera gazlarm azaltabilmektedir. Mango,
LC Waikiki, MUDO, vb. markalar buna 6rnek verilebilmektedir.

Uriin  ambalajlarmn  iiretilme ~ siirecinde ~ kiiresel 1smmaya etki eden malzemelerin
iyllestiriimesi e dogaya zarar vermeyen malzemeler kullanlabilmektedir.  Gunimizde
firmalarm ambalajlarmda ¢evre dostu malzemeleri tercih etmeleri miisteri sadakati agismdan da
olumli etkiler yaratmaktadr. Isletmelerin depolarmda plastk palet yerine ahsap palet
kullanilmasi, her tasma modu i¢cin etkin alan kullanmma olanak veren standart ambalajlarm
tasarmmi da siirdiiriilebilirlik agismdan 6nem tagimaktadr (Camlca ve Akar, 2014).

Ormnegin Siitas, SEK, Yorsan gibi bazi markalarm plastik sise yerine cam siseleri tercih
etmeleri dogaya zarar vermeyen ve geri donistiiriilebilen malzemelerle satisa sunulmaktadir.
Diger yandan Coca-Cola 2014 yiinda PET siselerde yapilan hafifletmelerde 1085 ton resin
maddesi tasarrufu gerceklestirmistir. 2010 yilinda ise satm alnan 17.730.000 “ultra” sise ile 383
ton cam tasarrufu saglamistir (https//www.coca-colaturkiye.conmvcevre/surdurulebilir-

ambalajlama, 2015).

Gortildigi tizere Kyoto Protokoli'nde alman sera gazlari emisyon azaltma kararlart ve
tesvikleri, isletmeleri de sundugu Uriin @ ve  Thizmetlerde baz  diizenlemeler yapmaya
yonlendirmistir. Bu yonlendirme kimi zaman yalnizca pazarlama iletisimi boyutunda kalns,
kimi zaman da faaliyetlere yansmustr. Onemli olan, isletmelerin pazarlamayr “sirdiiriilebilir
bir anlaysla ele alp, g¢evreye ve insana duyarlh bir misyon yiiklenmesidir. Bu dogrultuda
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pazarlama aktivitelermin de basta 4P bilesenleri boyutunda gézden gecirilmesi gerektigi
diistiniilmek tedir.

3. Paris iklim Zirvesi

“Torunlarimiz, bundan yillar sonra insanhgin iklim krizini ¢éziimleme
konusundaki medeni cesaretini degerlendirdiginde, 12 Aralik 2015°e
tilkelerin en sonunda harekete gegme karar: verdigi giin olarak bakacak,”

ABD Eski Baskan Yardimcisi Al Gore

2015 Aralk aymda ger¢eklesen Paris Iklim Zirvesinden bahsetmeden once, gegtigimiz
yilda dinya {izerinde en ¢ok karbon salmmmnda bulunan {ilkeleri hatrlamakta fayda
bulunmaktadir.

Cin

ABD
Hindistan
Rusya
Brezilya
Japonya
Endonezya
Almanya
Kore
Kanada

Iran

Tirkiye *

0 5 10 15 20 25

Tablo 3.2014 Yiinda Diinyadaki Karbon Salmminda Bulmnan Ulkeler
Kaynak: The Statistics Portal, 2015 akt. Karakaya ve Sofuoglu, 2015.

Yukaridaki grafik ele alndiginda 2014 yihi dinya CO2 emisyonlar igerisinde en cok
Cin’in yiizde 23,43’lik bir pay ile birinci srada oldugu goriilmektedir. Bunun sebebi, global
capta faaliyet gOsteren sirketlerin neredeyse tamammm fabrikalarmm bu {ilkede bulunmasmndan
kaynaklantyor olabilir. Cin’1 yiizde 14,69 ile ABD seyretmektedir. Grafikten c¢ikarilacak bir
diger sonu¢ 2014 wyilnda BRIC iikelerinin diinyadaki toplam CO2 emisyonlarmmn %
38,17°sinden sorumiu olmasidir. Dolayisiyla ozellikle ABD ve BRIC iilkelerinin sera gaz
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emisyonlarmi  azaltmaya yonelk bir anlagmaya taraf olmamalann iklm degisikligi sorununda
gercekei bir ¢Oziimiin  gecikmesi anlamma gelmektedir. Ayrica grafikte gorildiigii {izere
Tirkiye’nin toplam emisyonlar igerisindeki payr %1°den daha diistiktir. Tirkiye’nin verisi 2013
yiindan almmugtir (Karakaya & Sofuoglu, 2015).

Bilimsel raporlara gore siirdiiriilebilir bir diinya i¢cin 2°C’lik yer yiizii sicakligt ve 2300
Gt'lik brr CO2 emisyon esigi bulunmaktadr (World Energy Outlook, 2014 akt Karakaya ve
Sofuoglu, 2015). Bu esigin asimast durumunda gelecek nesillere yasanabilir bir diinya sunmak
daha da zorlagacaktr. Uluslararast Enerji Ajanstnmn 2014 sonunda yapmis oldugu projeksiyonlar
ele alndignda diinya 2100 yima kadar ulasiimasi ongdrilen 2300 Gt CO2 emisyon salnmina
2040 yiinda ulasmasi beklenmektedir. Dolaysiyla Paris Zirvesi'nde hem gereken diisiik-karbon
yatrmmlarmm  gergeklesmesi icin  hem de iklim degsikliginde geri doniilmesi zor bir yola
grmemek adma giicli bir mesaj verilmesi Ozellikle gelecek nesillere birakilacak siirdiirtilebilir
bir diinya baglaminda 6nem arz etmektedir (Karakaya & Sofuoglu, 2015).

ABD ve Ci’in iklim degisikligne ¢6ziim aramada sorumluluk alacagmi ve sera gaz
emisyonlarmi  azaltacagmi taahhiit etmesi, AB iiye devletlerimn 2030 yiinda sera gaz
emisyonlarmi 1990 yilma gore %40 azaltma, yenilenebilir enerji paym ve enerji verimliligini
%27 diizeylerne ¢ikarma konusunda anlasmaya varmasi, Varsova ve Lima Taraflar
Konferanslar'nn en Onemli ¢iktisi olan “ulusal katki” sistemini kurulmasi ve filkelerin ulusal
katkilarm: Paris Iklim Degisikligi miizakereleri oncesinde sunmalar, Hindistan’m yenilenebilir
enerji yatmmmda ciddi politikalar iiretmesi Paris’te gerceklestirilecek Iklim Degisikligi Zirvesi
oncesinde olumlu bir atmosfer olusturmustur (Karakaya & Sofuoglu, 2015).

Gelismekte olan iilkelerin sorumluluk alma siirecine girdigi son yillarda iklim degisikligi
sorununa ¢oziim yolunda beklentiler de artmaktadw. Ancak iilkelerm 2020 sonrasi sera gaz
emisyonlarmi  azaltmalar1  yikiimliligiinin ~“baglayiciiktan  ziyade tekrar “katkr” niteliginde
olmasi durumunda kalci bir ¢6ziimiin Otelenecegi beklenmektedir. Ciinkii bu tiir anlagsmalar
hicbir zaman tam manasiyla yaptrma tabi tutulmamugtr. Ayrica yerkiire isismm 2°C  ile
smirlandiriimast  igin  asimamasi gereken (Hoad, 2015) 2300Gt’luk CO2 emisyon Kkotasmmn
yarsmm dolmasi ve mevcut politkalarm siirdiiriilmesi halinde 2040 yima kadar dier yarismn
da dolacagi gergegi bu konferans1 daha da 6nemli kimaktadir (Karakaya & Sofuoglu, 2015).

3.1.  Paris Anlagsmasi

Birlesmis Milletler tarafindan 12 Aralk 2015 tarihinde gerceklesen Paris iklim
Konferans;, 192 {ilkenin ortak bir sekilde iklim degisikligi ile miicadele etmek ve diisik karbon
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salmmmi  gergeklestrmek ilizere uzlastii tarihi bir anlasma olarak nitelendiritmistir. Paris
Anlagmasi, tiim uluslara gelecek nesillere daha yasanlabilir ve siirdiiriilebilir bir diinya brakmak
icin gerekli sorumluluklar1 belirlemistir.  Asagidaki bilgler BM’nn  web sitesinde yer alan
COP21 Paris Konferanst ile 1ilgili haberden faydalamlarak aktarinustr (http//newsroom.

unfccc.int/unfcce-newsroom/finale-cop21/, 2015).

Evrensel uzlagmm amaci, Oniimiizdeki yiiz yilda, artan kiiresel ismmanm 2 derecede
kalmasmi ve sanayilesme Oncesi seviye olan 1,5 derece diizeyine indirgenmesi icin gerekli
tedbirlerin  almmasm amaclamaktadr. 1,5 derece seviyesi, iklim degisikligne karsi miicadele
edilebilecek en giivenli seviyedir. Ayrica, anlasma iklim degisikliginin etkileriyle bas etmek i¢in
intiyac duyulan yetkinlikleri giclendirmeyi de hedeflemektedir.

Amaglara ve hedeflere ulasabilmek icin, uygun finansal akism saglanmasi, Ozellikle
gelismis iilkelerin daha hizh bir sekilde harekete gegmesi gerekmektedir. Paris Anlagsmasmmn
hayati maddeleri sunlardir:

o Azaltma: Hedeflenen sicaklk degerine ulasmak i¢in olabildigince hizh bir sekilde
emisyon azaltilacak

o Iklime yonelik eylemleri hesaplamak icin seffaf ve global bir sistem olusturulacak

e Adaptasyon: iklim etkileriyle bas edebilmek icin iilkelerin yetkinligi giiclendirilecek

e Kayip ve Zararlar: iklim etkilerini iyilestirmek igin yetkinlkleri giiglendirme

e Destek: Milletlerin daha temiz bir gelecek icin inga edimesi kapsamiyla finansal

destekler verilmesi

Uzun vadede, iikeler emisyon salmmlarm olabildigince ulusal iklim degisikligi eylem
planma dahil edecekler.

Iklim degisikligine dair atlacak admlar 2020°den once gerceklesecektir. Ulkeler karbon
salmmm azaltma firsatlann ile daha yakmdan ilglenecek ve odan noktalarma alacaklardir.
Ayrica, 2020’ye kadar iklim finansmanm 100 milyar USD’ye kadar artrmak icin agik ve net bir
yol haritas1 olusturmak igin  cahsacaklardr. Bu husus anlasmanmn  seffathmn  ve
muhasebelendirilmesini gerekli kimaktadir.

Paris Anlagsmasi, gelismekte olan ilkelere yeterli destegin  verimesi ve  iklim
degisikligine yonelikk tedbirlerin  gliclendiriimesini  amaclamaktadr. Gelismekte olan iilkelere
kendi geleceklerini daha temiz, iklimle uyumlu hale getirmeleri imkam sunulmus olacaktr. TUm
iilkeler ortak iletisim {izerinde anlasmis ve ihtiyag duyduklari Oncelikler, ihtiyaclar ve planlar
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belirlenecektr. Gelismekte olan iilkeler artriimig finansal destekten faydalanacak ve yeterh
destegi saglamis olacaklardir.

Paris Anlagmasi, hem eylem hem de destek yonilyle agikca belirtimis ana cergeve
icermektedir. Belirflenen ana cerceve sayesine {likelerin karbon salmmm azaltma ve adaptasyon
faaliyetleri net bir sekilde belirlenmisti. Az gelismis iilkeler ve ada iilkelerine farkli sartlar

getirilmigtir.

Anlagsma, kiiresel diizeyde bir saymm 2023’te gergeklestirecek, boylece anlagma
amaclarma ulasilip ulasimadig kontrol edilecektr. Her 5 yilda bir saym tamamlanmis
olacaktir.

Anlagma, kurallara riayet eden bir mekanizmayr icerir, fakat cezalandmricti olmayan bir

yaklagim benimsemistir.
3.2.  Paris Anlasmasmmn Pazarlamaya Dair Cikarimlari

Bir seyin devam etmesi veya ettirilmesi anlamma gelen siirdiiriilebilirlk, bugiinii ve
gelecek zamani igerisinde barmdwan bir kavramdwr. Ekonomi ile iliskilendirildiginde, nihai
hedefi kar elde etmek olan geleneksel kalkmma teorilerinin aksine siirdiiriilebilirlign hedefi
dinyann mevcut kaynaklarmn korumak ve gelecek nesillere aktardmasmi saglamaktr. Bu
amacla, kisisel veya sirketlere dar ekonomik c¢ikarlar ve kar beklentilerinin yerine kamu
yararmm On plana almmasi ve bugiin temelli iiretim yerine gelecegi ve gelecek nesilleri de
hesaba katan bir kalkmma anlayisimn benimsenmesi, siirdiiriilebilir ekonomik faaliyetlerin
temelini olusturmaktadr (Karabigak & Ozdemir, 2015). Hal bdyle iken pazarlamada da yalnizca
tiketici tatmini veya kar elde etmek vyerine, daha farkli olgulara odaklanmanm gerekliligi
dogmustur.

Diger yandan, i¢cinde bulundugumuz yiizyl; Ozellkle isletmelerin amaglarmm ne olmasi
gerektigi yoniinde bir degisimin yasanmasma sebep olmustur. Isletmenin bir ticari kurulus
Olmasi1 nedeniyle karm artrmaya yonelik her tiirlii faaliyeti dogru kabul eden anlayis, yerini bu
organizasyonun  karlligm artrict  faaliyetleri 6n plana ¢ikaran degerlerin  kabul edilip
uygulanmasma brrakmak zorunda kalmustr. Bir baska ifadeyle gegcmisin sadece finansal icerikli
beklentileri, yerini sosyal icerikli beklentilere brakmustr. Ashnda mali beklentiler tam olarak
kaybolmanus; sosyal icerikl, ¢evreyi ve toplumsal degerleri koruyan, gozeten, sorumiuluk
bilinci yiiksek uygulamalara yer veren isletmelerin; yeni diizendeki rekabet sanslari artmust
(Kusat, 2012).
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Yukarida bahsedilen gelismeler isletmelerin ¢cevre ve msan faktorii ile daha yakmndan
ilglenmeye bagladigim gostermektedir. Hal boyle iken, pazarlama faaliyetlerme de biiylik
gorevler diismektedir. Paris iklim degisikligi zirvesinden dogan anlagsma, iilkelere oldugu kadar,
isletmelere de bazi sorumluluklar yiiklemistir.

S6z konusu sorumluluklarm en biiyligli, c¢evreye salman sera gazlarmm olabildigince
azaltlmasi,  yenilenebilir  enerji  kaynaklarmm  kullandmasiyla ~ kiiresel —1ismmann  i¢inde
bulundugumuz yiiz yilda yalnizca 2 derece ile smrlandrimasidr. Bu dogrultuda pazarlama
fonksiyonu basta 4P bilesenleri olmak {izere tiim yapilarmda bir zhniyet degisimini gerekli
kimaktadr. Bu degisim, ekonomik kazang odakhliktan c¢evre odaklihga dogru gerceklesmelidir.
Fakat oOncelikle Paris Anlasmasma konu olan karbon salmmmmn azaltlmasi konusunda baz
bilgilerin sunulmasinin igletmelere fayda saglayacagi beklenmektedir.

Enerji elde etmek icin fosil yakitlarm kullanimasi sonucunda ortaya c¢ikan sera gaz
emisyonlar1 ¢ogunlukla karbon ve karbondioksit gazlarmmn yogun bicimde atmosfere salmm,
kiiresel 1smma ve iklim degisikligine neden olmaktadwr. Kiiresel klim degisikligi miicadelesi
kapsammnda karbon emisyonlarmm yakalanmasi, tutulmasi ve depolanmasi teknolojileri
konularmda ¢ok yonli ciddi arastrmalar yapimaktadr. Agiga c¢ikan karbondioksiti yakalayip
depolamak ve muhafaza etmek miimkiindiir. Bdylece sera gazi yaymmm biyik oranda
azaltlmast ve  iklim  degsikliklerinin  yavaglatimast  miimkiin  olabilmektedir. = CO2
depolanabilmekte ya da tekrar kullanilabilmektedir. Ornek olarak gazh igeceklerin {iretiminde ve
bitki gelisimine yardime1 olarak seralarda kullanimaktadir
(http/Awww.eie.gov.tr/teknoloji/ccs_nedir.aspx, 2015).

Dolayssiyla pazarlama  agismdan ele alndignda, oOzellikle {iretiminde fosil yakitlar
kullanlan veya kullanildignda karbon salmmmda bulunan iiriinlerde agiga c¢ikan karbon
dioksidin depolanmasi ve yeniden kullanimasi miimkiindiir. Hatta Kyoto Protokolii ile baslayan
karbon ticareti tesviklerinden faydalanabilme imkani dogmaktadir.

Paris Iklim Zirvesiyle pekistirilen iklim degisikligi ile miicadele eylem plani, Oniimiizdeki
yillarda pazarlama iletisimi boyutunda c¢evreci yaklagimlarm daha ¢ok goriilecegnin isaretini
vermistir. Clinkii kar amagh olmayan kuruluslar tiiketicilere cevreye duyarla olma konusunda
daha fazla baski yapacak, ticari isletmeler de bu durumu farkindalk boyutunda firsat olarak
kullanacak tir.

Iklim degisikligine etki eden yogun enerji kullanmm azaltmak icin &zellkle enerji

verimliligine vurgu yapmak kagmimazdw. Yine Ozellkle iretim siireclerinde daha az enerji
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sarfederek veya daha az enerji sarfiyatmda bulunan firiinler ireterek karbon salmmum azaltmak
da mimkiindiir. Paris Anlasmas’ ndan sonra isletmelerin enerji tasarrufu olgusunu da 6n plana
cikaracagl beklenmektedir. Enerji tasarruflu, geri doniisim yoluyla daha az enerji tiiketilerek
tretlen ve daha az karbon salmmu saglayan gbi c¢evreye duyarh dirlinlerin pazarlanmasmm
artacag dustniilmektedir.

Ornegin Xerox bu konuda yol almaya baslamust. 2003 yilinda, karbon ayak izi olan sera
gazi (GHG) emisyonunu azaltmak igin bir taahhiitte buluindu ve Amerikan EPA Iklim Liderleri
programma katimanin yam swa, tiim sirket operasyonlarmda GHG emisyonlarmi 2012  yilna
kadar %10 azaltmayr amaglayan 10 yil siireli Energy Challenge 2012 misiyatifini baglatti.
Program sonunda, 210.000 ton karbondioksit (CO2e), yami %42 emisyon azaltmm saglarken,
enerji tuketimini de %31 azalti. Xerox’un tiim boliimlerini kapsayan yeni kurumsal hedefi ise
2012°’den 2020’ye kadar olan enerji tiketimini %20 azaltmaktr. 2014 yilnda enerji tiketimini
%I11, emisyonlari da %15 oraninda azaltmistir (http//www.xerox.com/about-

xerox/environment/carbon-footprint/trtr.html, 2015).

Paris Iklim Zirvesinden sonra iiriin gelistrmelerde artk daha “yesil” olmasma &zen
gosterilecegi tahmin edimektedir. Ne kadar “yesil’, o kadar az karbon salnmm, boylelikle nihai
hedef olan 2 derecelik kiiresel smmaya daha yakm olma seklinde Ozetlenebilir.

Yesil uriin gelistirilirken su noktalara 6nem verilmelidir: 1) Urinler n6tr bir maddede
aranan Ozelliklere sahip olmaldr. 2) Cevreye uyumlart konusunda testten gegirimelidirler. 3)
Yeniden kullanidabilir triinlere Oncelik verilmelidir. 4) Tuketiciler yesil Grunler konusunda
bilgilendiriimeli ve yesil Grinleri  kullanmaya  yonlendirilmelidirler.  5) Ambalajlamada dogal
kaynaklarm gereksiz kullanlmamasma dikkat edilmelidir. Yesil Ortn gelistirme sirecinde, yesil
iirtiniin  hammaddesinden kullanim siiresi boyunca harcadigi enerjiye kadar her anlamda g¢evreci
olmas1 onemlidir. Yesil Urlin ¢evreye zarar veren bir Urlinin islevini yerine getirir, ancak yesil

tiriin kullanim siiresince g¢evreye daha az zarar verir (Ayyildiz & Geng, 2008).

Yukardaki agiklamalar aym zamanda daha Once de bahsi gegen “siirdiiriilebilirlik”
kavramma igaret etmektedir. Siirdiirtilebilirlikte, sosyal bir amag¢ olarak, ireticilerin ve
tiketicilerin  davramsmda Onemli  degisiklikler zorunludur. SUrdirdlebilir - tlketim, —gereksinimleri
kargilamayr ve yasam Kkalitesini artrmayr saglayan {iriin ve hizmetleri kullanrken gelecek
nesillerin ¢ikarlarmi tehlikeye atmamayi, onlara duyarh olmayr icerir (Ayyildz & Geng, 2008).
Dolayssiyla  geleneksel pazarlama anlayismdan — “siirdiiriilebilir  pazarlama™ anlayisma  dogru
gecisin zorunluluguna isaret edilmistir.
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Pazarlamann en o6nemli bilesenlerinden tutundurma kavrammm, Paris Iklim Zirvesinden
sonra yeniden ele almmasi gerekliligini dogurmaktadr. Ozellkle kiiresel 1smmaya etKi
etmedigini yansitan “yesil” stfatmmn kullamlmasi en yaygmn tekniklerdendir. Diger yandan cevre
dostu {irlnlerin reklamm yapan sirketler icin, reklamlarda hedefleyecekleri dort birincil alan

vardr: Uriin, ambalajlama, iiretim-depolama siireci ve tutundurma (Ayyildiz & Geng, 2008).

Pazarlamada tutundurma faaliyetlerine iliskin -~ 6nemli  bir durum yasanan terim
kargasasidrr. “Biyolojik olarak pargalanabilir”, “geri doniistUrllebilir”, ve “cevreye dost” gibi
terimler sert elestiriler altmdadr ve sirketler tarafindan daha az kullandlmaktadr. Ciinki
kullanilan terimler bazen ger¢ek durumu yanstmamaktadwr. Bu nedenle resmi bir otorite
tarafindan verilecek ortak bir simgenin kullamimast Onemlidir. Yesil iirlinlerin  tanitmm
yapilirken {iniversitelerin ve diger arastrma kuruluslarmm raporlarmdan yararlanmah ve bunlar
basm yaym kuruluslarmdan kamuoyuna duyurulmabdr (Ayyldz & Geng, 2008). iklim
zirvesinden sonra yukarida sozii gegen terimlere daha sk rastlanlacag ign bu uyarty1 yapma
ihtiyacinda fayda goriilmiistiir.
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