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Arastirma Makalesi / Research Article

Kirsal destinasyon bolgelerinde yerel halkin turizm
farkindaligi: Divrigi 6rnegi

Tourism awareness of local people in rural destination regions: The
example of Divrigi

Figen Arslan Kogkaya!

Oz
1 Dr. Ogretim Uyesi, Sivas Cumhuriyet Tiirkiye’de turizm enddistrisinin sosyal, kiiltiirel, politik ve ekonomik faktorler tizerinde birgok etkisi
Universitesi, Sivas, Tiirkiye, bulunmaktadir. Bu etkiler, 6zellikle kirsal destinasyon boélgelerinde yasayan yerel halkin turizm
figenarslankockava@cumhurivet.edu.tr farkindalig1 ve turizm bilincine gore sekillenmektedir. Destinasyon bolgelerinde bulunan yerel halkin

turizm sektoriinden ekonomik kazang elde etmesi, yasadig1 destinasyon alanin 6nemini kavramasi ve
ORCID: 0000-0002-7207-3247 koruma bilincini gelistirmesi halkin turizm farkindaligina sahip olmasi ile yakindan ilgilidir. Bu
calismada, Sivas'mn Divrigi ilcesinde yasayan yerel halkin turizm farkindaligimin belirlenmesi
amaglanmistir. Arastirmada yontem olarak nitel arastirma yontemlerinden goriisme yaklagimi
kullamilmigtir. Calisma, Sivas ili Divrigi ilgesinde ikamet eden Kkisilerle yiiriitiilmiistiir. Yerel halkin
“turizm”in tanimina ve turizm algisina yonelik ifadeleri incelendiginde katiimalarmn “turizm”
kelimesinin tanimina ve “turizm algisina” dair diisiincelerini kapsayan bulgulara rastlanmistir. Yerel
halkin Divrigi &zelinde sahip oldugu turizm algis1 ve turizm bilincine yonelik bulgular farkl
kategorilerde simiflandirilmistir. Bu kategoriler sayesinde yerel halk i¢in Divrigi’deki turizmin énemi,
Divrigi’deki turistik konaklama imkanlarina yonelik goriisleri ve yerel halkin turizm araciligi ile gelir
elde edebilecegi iiriinlere yonelik goriis ve Onerileri oldugu tespit edilmistir. Ayn1 zamanda
katilmailarin Divrigi'ye ait yoresel {iriinlere, 6nemli tarihi degerlere ve Divrigi'nin Sivas'in diger
Bagvuru/Submitted: 1/01/2025 ilgelerinden farkli ozellikleri olduguna dair goriislerini igeren bulgulara da rastlanmistir. Bu
kategoriler kullanilarak yerel halk i¢in turizmin 6nemi ve turistik konaklama tesislerinin sorunlarina

Revizyon/ Revised: 5/02/2025 iliskin goriis ve tavsiyelere, ayrica yerel halka ekonomik deger yaratacak turistik {iriin ve hizmetlere

Kabul/Accepted: 15/02/2025 yonelik fikir ve Onerilere de yer verilmistir.

Yayin/Online Published: 25/03/2025 Anahtar Kelimeler: Turizm, Kirsal Turizm, Turizm Farkindaligi, Turizm Pazarlamasi

Jel Kodlari: L83, R11, Z3, Z33
Abstract

The tourism industry in Turkey has many social, cultural, political, and economic effects. These effects
are shaped by the local people's tourism awareness and consciousness, especially in rural destination
regions. The financial gain of the local people in the destination regions from the tourism sector, their
understanding of the importance of the destination area they live in and the development of
conservation awareness are closely related to the people having tourism awareness. This study aimed
to determine the tourism awareness of the local people living in the Divrigi district of Sivas. The
interview approach, one of the qualitative research methods, was used. The study was conducted with
people residing in the Divrigi district of Sivas province. When the local people's statements regarding
the definition of "tourism" and their perception of tourism were examined, findings covering the
participants' thoughts on the meaning of the words "tourism" and "perception of tourism" were
encountered. The findings regarding the tourism perception and awareness of the local people in
Divrigi were classified into different categories. With these categories, it was determined that the
importance of tourism in Divrigi for the local people, the views on tourist accommodation
opportunities in Divrigi, and the views and suggestions of the local people on products that can
generate income through tourism were found. At the same time, findings included the participants'

views on the local products of Divrigi, important historical values, and the different characteristics of
Atif/Citation: Arslan Kogkaya, F., Kirsal

Divrigi from other districts of Sivas. These categories included opinions and suggestions on the
destinasyon bolgelerinde yerel halkin

importance of tourism for the local people and the problems of tourist accommodation facilities, as
turizm farkindaligi: Divrigi 6rnegi, tujom
(2025) 10 (1): 1-26 doi:
https://doi.org/10.30685/tujom.v10i1.208

well as ideas and suggestions on tourist products and services that will create economic value for the
local people.

Keywords: Tourism, Rural Tourism, Tourism Awareness, Tourism Marketing

Jel Codes: 1.83, R11, Z3, Z33
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Extended Abstract

Tourism awareness of local people in rural destination regions: The example of Divrigi
Literature
Research subject

There is a significant coordination and communication gap within the decision-making institutions' organisations in local
communities. This communication and coordination gap not only increases the information gap between local people and
decision-making institutions but also accelerates the isolation of local people from the tourism development process (Butler and
Hinch, 2007). In addition, scientific studies confirm that recreational opportunities and the revitalisation of tourist facilities in
local destination areas contribute positively to the balance of payments and are seen as a way to eliminate development
inequalities between regions (Mathieson and Wall, 1982).

Research purpose and importance

This research aims to determine the tourism awareness levels of the local people in the Divrigi district of Sivas and to reveal the
benefits it will provide to regional development. In addition, by including local people in the education, research, and strategy
development processes related to tourism, they are given the opportunity to be informed about the benefits and positive outcomes
of tourism activities. In this way, local people are believed to be better equipped to determine regional tourism strategies.

Contribution of the article to the literature

This research also aims to reveal that the increasing dependence and support for rural tourism in Divrigi district is based on
several perceived benefits and that developing rural tourism can be a potential solution to many problems faced by rural areas of
Divrigi, including economic growth, socio-cultural development, protection of the natural and historical environment, and
development of infrastructure.

Design and method
Research type

In this research, which aims to investigate the impact of tourism awareness on local tourism activities, the interview form
approach, a qualitative research method, was employed. This type of research is a data collection method based on one-to-one
interviews (Yildirim and Simgek, (1999). In simple random sampling, each element that forms the universe has an equal chance
of entering the sample. Therefore, the weight ratio given to each component of the calculations is the same (Arikan, 2005). For this
reason, it is seen that the research is suitable for the sampling method. This study was conducted among individuals residing in
the Divrigi district of Sivas Province. The research universe comprises district residents, business owners, local administrators
and non-governmental organisation managers residing in Divrigi. A simple random sampling method was employed in the
research, and face-to-face interviews were conducted with 25 individuals deemed suitable for the sample using a semi-structured
interview form.

Research problems
Data collection method

The study's dataset consists of participant statements collected through face-to-face interviews conducted using semi-structured
interview forms. The semi-structured interview technique allows participants to express their thoughts, feelings and experiences
on a specific topic in depth (Patton, 2002). This method allows the researcher to proceed within a particular framework. It enables
the creation of a rich and in-depth dataset based on the spontaneous statements of participants (Creswell, 2013). The raw data
obtained from the interviews conducted within the scope of the study were carefully deciphered without being separated from
their context and turned into the final dataset. During the deciphering process, efforts were made to preserve the integrity of the
meaning in the participant statements and to reflect the nature of the data obtained.

Quantitative/qualitative analysis

In this research, which aims to investigate the impact of tourism awareness on local tourism activities, the interview form
approach, a qualitative research method, was employed. This type of research is a data collection method based on one-to-one
interviews (Yildirim and $imsek, (1999). The deciphered data set was transferred to MaxQDA Analytics PRO 2024 software, a
tool frequently used in qualitative data analysis processes, and the analysis was carried out systematically through this software.
Qualitative analysis software comprehensively supports researchers in coding, organising and visualising data in the research
process (Kuckartz and Radiker, 2019). It is especially suitable for managing and analysing large-scale datasets and stands out as
a tool that enhances the reliability and validity of the research.

Research model
Research hypotheses
Findings and discussion

A total of 4 themes were identified during the research analysis process. These themes are "Local People's Perception and
Definitions of Tourism", "Local People's Tourism Awareness Specific to Divrigi", "Local People's Perceptions towards Tourism
Promotion of Divrigi", and "Suggestions for Tourism Development in Divrigi". Of these themes, there are a total of six categories
under the theme of "Local People's Tourism Awareness Specific to Divrigi." These categories are "Importance of Tourism for
Divrigi", "Important Tourism Values of Divrigi", "Local Products of Divrigi", "Different Characteristics of Divrigi from Other
Districts”, "Accommodation Adequacy of Divrigi" and "Products that Can Generate Income for Local People". There are two
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categories under the theme of "Local People's Perceptions towards Tourism Promotion in Divrigi." These categories are
"Recommendations for Tourism Promotion" and "Local People's Perceptions of Competence for Tourism Promotion".

Findings as a result of the analysis

In the research analysis process, findings were obtained regarding the awareness levels of the local people towards tourism, their
views on tourism, their knowledge of regional tourism elements, and their suggestions for the development of tourism in the
region. When the findings regarding the perceptions of tourism and the definitions of local people were examined, various views
of the participants were obtained. Findings were determined regarding what tourism means to the participants and their
perceptions of tourism.

Hypothesis test results

Discussing the findings with the literature
Conclusion, recommendation and limitations
Results of the article

When the participants' statements regarding the adequacy of tourism promotion activities in Divrigi were examined, it was seen
that they found these activities insufficient. At the same time, the participants stated that the tourists who came came by already
researching and knowing the region. When the participants' statements regarding the national and international promotion of
Divrigi were examined, it was seen that they made suggestions for promotion channels such as social media, advertisements,
posters and brochures, traditional media and conferences. In addition, the participants also had views on receiving support for
the promotion of Divrigi from state institutions, businesspeople from Divrigi or their fellow citizens outside the district. The
participants’ suggestions regarding tourism development in Divrigi were classified, and various findings were obtained. When
the statements were examined, the participants expressed their views on the development of accommodation and food and
beverage services for tourists. Suggestions regarding the transportation problems and infrastructure of Divrigi were encountered
in the statements. There were also views on the awareness of the local people and tradespeople about tourism and the need to
use the tourism opportunities they have. Participants also suggested developing tourist guide services, cooperating with tourism
agencies, establishing an association for tourism, and establishing tourism offices. Suggestions such as increasing advertising
activities and promotions for tourism development are also among the findings.

Suggestions based on results

Today, it is possible for destinations to make their tourism activities more efficient with sustainable tourism. However, the concept
of sustainability also includes the concepts of education and awareness. The awareness of the people of the district of the tourism
values they have and the preservation and passing of these values on to future generations will only be possible with widespread
tourism education.

"o

Within the scope of tourism marketing, it is seen that some destination regions have developed "tourism brand", "brand city", and
"tourism village" strategies. Thus, they are trying to exist in the international tourism market. Branding their products or services
is an important marketing strategy for companies in national and international commercial markets. In this respect, Divrigi can
also be included in becoming a "brand city" with the activities to be carried out jointly by public institutions and private
enterprises. For the branding activities to reach a conclusion and be established on solid ground, the authorities must supervise
the process, and the negativities must be discussed and concluded.

Divrigi's destination neighbours are Kemaliye and Arapkir regions. Divrigi is the main centre, and Kemaliye-Divrigi-Arapkir
destinations should be evaluated in terms of tourism and create a destination corridor. Extending the tourism route within the
destination and increasing travel destinations can be an advantage for tourism consumers.

The region's architectural culture should be considered when constructing or restoring accommodation facilities in the area. It
should not be forgotten that for tourism consumers, the extraordinary rather than the routine attracts more attention.

Geographically, Divrigi is located far from both Sivas, to which it is affiliated, and its close neighbours Erzincan and Malatya.
Transportation is of vital importance in the tourism sector. Activities to be carried out to ensure that transportation is carried out
in healthy conditions will directly affect the development of the district's tourism.

Calt1 water is an essential value of Divrigi. The flow rate of Calt1 water increases according to the season, making it suitable for
sports activities of adrenaline enthusiasts. Various sports activities, especially rafting, can be carried out by establishing
appropriate infrastructure facilities.

Divrigi honey and Divrigi dry clotted cream should be registered within the scope of geographical indication. The sale of these
food products with geographical indication can contribute to the local economy.

Limitations of the article

There are also limitations to the research. The fact that the sample only included the local people of Divrigi, difficulties in obtaining
interview permission, hesitations in expressing opinions and time constraints are among the most critical limitations of the
research.

Figen Arslan Kogkaya
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Giris

Son birkag yildir kirsal turizm, kirsal alanlarin ekonomik faydalarini artirmaya yonelik bir ilag olarak
diistiniilmektedir. Kirsal turizmi gelistirmenin ana odak noktalarindan biri yerel topluluklarin turizm
faaliyetlerine katihimlarm tegvik etmektir. Turizmin gelisiminde toplum katiliminin rolii, 6zellikle
Murphy'nin 1985 yilinda “toplum katihmi” kavramim ilk kez ortaya koymasindan bu yana
arastirmacilar ve planlamacilar tarafindan genis capta incelenmistir (Lekota, 2014). Bu incelemelerle,
turizmin gelismesinde toplum katiliminin etkinliginin, toplumun turizm konusuna iligkin algilanan
farkindaligi da dahil olmak iizere bir dizi faaliyete bagh oldugu ortaya ¢ikmaktadir (Michael, 2009).
Turizmin biiytime agamasinda oldugu bazi bolgelerde yiiriitiilen arastirmalarda yerel topluluklarmn

turizm konusunda bilingli olduklar1 goriilmiistiir. De Katd’a (1979) gore, turizm ve toplum baglaminda
ev sahibi ve misafir karsilagsmalar {i¢ noktada gerceklesir. Bunlar:

1. Turistlerin ev sahibinden mal ve hizmet satin aldig1 yerler ve durumlar,
2. Turistlerin ve ev sahiplerinin ayni anda kullandiklar1 veya isgal ettikleri yerler ve durumlar,
3. Bir araya gelip bilgi, goriis ve fikirlerini paylastiklar1 durumlardar.

Ratz’in (2002) belirttigi gibi son baglam ilk ikisinden daha az yaygindir ve turizm literatiiriinde ev sahibi
ve misafir iligkileri genellikle ev sahibi bolgenin ihtiyaglarindan, algilarindan ve degerlerinden ziyade
turistlerin ve turizm endiistrisinin ihtiyaglarinin belirledigi esitsiz durumlar olarak gerceklesir. Turizm
ev sahibi topluluklara sosyal ve kiiltiirel agidan fayda saglasa da giic iligkileri, genellikle turizm-toplum
baglaminda konuklarin ve endiistrinin lehinedir (Britton, 1991). Dolayisiyla, topluluk perspektifinden
bakildiginda turizmin gelisimi deger yapilarinda, geleneklerde ve davrans kaliplarinda kabul edilemez
degisimlere yol acabilmektedir (Milne ve Ateljevic, 2001).

Genel olarak toplum temelli turizm, yerel topluluk iiyelerinin, turizmin gelismesinde kullanilan turizm
faaliyetleri, uygulamalari, sosyal-kiiltiirel ve dogal kaynaklar iizerinde miilkiyet sahibi olmasini veya
en azindan bunlar iizerinde yiiksek derecede kontrol sahibi olmasini amaglamaktadir (Scheyvens,
2002).

Telfer ve Sharpley (2007)e gore “toplum temelli” turizmin iki temel amaci vardir. Birincisi, yerel
kiiltiirlere, kimliklere, geleneklere ve mirasa saygi duymaktir. Bu dogrultuda turizmin {iretim ve arz
yoniine vurgu yapilirken dolayl olarak da pazar boliimlendirmesi ve turizm isletmecisi tarafindan
belirlenen tiiketim ve talep konularma da atifta bulunur. Tkincisi, turizm faaliyetleri sosyal olarak
siirdiiriilebilir olmalidir. Turizm faaliyetlerine katilim, sosyal ve ekonomik faydalarinin yam sira
kalkinmanin yerel kontroliinii de ele alma anlamina gelmektedir (Telfer ve Sharpler, 2007). Yerel
kontrolii ele almak ise, yerel halkin turizmle ilgili planlama faaliyetlerine katilim oranina, igbirlikg¢i bir
yerel yonetimi tercih etmelerine, turizm iletisimini giiclendirme isteklerine, arazi ve diger turizm
kaynaklarin1 kiralama sistemine ortak olmaya ya da miilkiyetini satin almaya veya bunlarin
tamamindan olusan kombinasyona dahil olmaya yol agmaktadir (Jamal ve Stronza, 2009). Karar alma
ve miilkiyet iizerinde olusan bu kontrol sistemi yerel halkin turizm faaliyetlerine katilimina
dayanmaktadir. Bu dogrultuda planlanan bir turizm faaliyetinden istenilen sonug, yerel halkin
dogrudan faydalanacag, gelir ve istihdam ile iyilestirilmis bir kamu altyapisi, arttirilmis sosyal ve
teknik hizmetler, cevresel ve kentsel gelismislik diizeyi gibi turizmin ekonomik faydalarindan énemli
derecede pay almasinin saglanmasidir (Stronza, 2007). Ancak “yerel kontrol” de amag sadece maddi
kazanimlar, kaynak kullanimi veya dogrudan elde edilen faydalar degil, aynm1 zamanda yerel halkin
turizm faaliyetlerinde nasil kullanildigi, turizm agisindan toplumun nasil bilinglendirildigi ve yerel
halkin “turistik gekicilik” olgusuna ne derece katki sagladiginin ortaya konulmasidir (Dann, 1996).

Turizm faaliyetlerinde kullanilan farkindalik programlarinda, yapilmas: planlanan turizm tipinin
Ozellikleri, sagladig1 faydalar, kalkinma perspektifleri, yeni projeler, is ve istihdam firsatlar1 gibi
konular iizerinde durulmaktadir (Doswell, 2009). Herhangi bir yerel topluluk icin farkindalik gelistirme
programinda dort temel soru {izerinde durur:

1. Yerel turizm faaliyetlerinde kullanilabilecek olumlu turizm destinasyonlari nelerdir?

2. Turizm faaliyetleri planlamasinda hangi konularda yerel halka danisilmalidir?
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3. Turizm faaliyetleri kapsaminda hangi tiir yardimlar yapilmali ve bu yardimlar kimlere
sunulmalidir?

4. Bolgeyi ziyaret eden turistlerin profilleri nasildir?

Toplum temelli turizm, genellikle yoksul kirsal topluluklarin geleneksel yollardan elde ettikleri
gelirlerini yiikselten ve yoksullugu azaltan bir yol olarak diisiiniilmektedir. Ancak yerel halkin toplum
temelli turizmden yararlanabilmesi i¢in turizm konusunda yeterince bilingli ve bilgili olmasi da
gerekmektedir.

Yerel toplumlarda, karar verici kurumlarin kendi organizasyonlari i¢inde koordinasyon ve iletisim
boslugu bulunmaktadir. Bu iletisim ve koordinasyon boslugu, sadece yerel halk ile karar verici
kurumlar arasindaki bilgi kopuklugunu derinlestirmekle kalmayip, ayni1 zamanda yerel halkin turizmi
gelistirme siirecinden izole edilmesini de hizlandirmaktadir (Butler ve Hinch, 2007). Ayrica, yapilan
bilimsel calismalar, yerel destinasyonlardaki rekreasyon firsatlarim1 kullanarak turistik tesislerin
canlandirilmasinin 6demeler dengesine olumlu katkilar sagladigini gostermektedir. Bu durum, bolgeler
arasindaki kalkinma esitsizliklerini gidermenin bir yolu olarak da diisiiniilmiistiir (Mahtieson ve Wall,
1982).

Literatiir taramasi

Timothy 2000 yilinda yaptig1 “Gelismekte Olan Bir Ulke Destinasyonunda Turizme {liskin Topluluk
Farkindalig1 Olusturma” isimli calismasinda destinasyon toplulugu icin farkindalik egitiminin 6nemini
ele almistir. Calismada mesleki, girisimcilik ve genel topluluk farkindalig1 egitiminin, gelismekte olan
turizm destinasyonunda nasil sonug verdigini arastirmistir. Calisma, yerel halk: egitmek adina mesleki
egitime ek olarak, girisimcilik egitiminin de yaygin halde kullanildigini gostermistir. Ayrica, girisimci
cabalar1 ve kamu farkindalig: arttikga, yerel halkin turizmin gelisimine katki saglamada daha faydali
olacagini ileri siirmiistiir (Timothy, 2000).

Saarinen ve Niskala (2009) yaptig1 “Yerel turizm farkindaligi: Namibya'daki Katutura ve King Nehale

Koruma Alani'ndaki topluluk goriisleri” isimli calismasinda Namibya'daki Windhoek'teki Katutura ve
King Nehale Koruma alaninda yasayan yerel topluluklarin turizmle ilgili goriislerini ve yerel turizm
farkindaligini ele almistir. Giiney Afrika'da gevresel ve marjinal kirsal ve kentsel topluluklarda turizm
bilin¢lendirme faaliyetlerinin, turizmin gelisiminin bir sonucu olmasindan ziyade, turizmin bir aract
olabilecegi sonucuna varmstir (Saarinen , 2010).

Trajkov ve Kostoski (2011) yaptiklar1 “Yerel Sakinlerin Ohrid'in Kiiltiirel Turizm Potansiyeli
Hakkindaki Farkindalig1” isimli ¢alismalarinda yerel halkin Ohri'nin kiiltiirel mirasinin farkinda olup
olmadiklarin1 ve Ohri'nin kiiltiirel potansiyelini “turistik bir marka” olarak taniyip tanimadiklarinm
incelemislerdir (Trajkov ve Kostoski, 2011)

Sihombing, Gunawijaya ve Akbar'in (2017) “Yerel Turizm Farkindalig1 ve Bilgisi: Wanayasa'daki
Topluluk Goriisleri” baslikli ¢alismalarinda yerel topluluklarin turizmdeki roliine iliskin algilanan
farkindaligin stirdiiriilebilir turizm ilkelerini etkiledigini tespit etmislerdir (Sthombing, 2017).

Sihombing ve arkadaslar1 (2019) “Toplum Turizmi Farkindali§inin Endonezyanin Kuzey Tapanul
Bolgesindeki Turizm Gelisimi ve Bolgesel Gelisime Kars: Etkisi” tizerine bir ¢alisma yapmislar ve bu
calisma ile yerel toplumun turizm farkindaligimin Kuzey Tapanuli Regency'deki turizm gelisimi
tizerinde olumlu ve 6nemli bir etkisi oldugunu tespit etmislerdir. Ayrica hiikiimetin, Lake Toba Turizm
Alaninin Gelisimi i¢in uygulanan turizm projelerini desteklemek adina, toplumun turizm farkindahigini
artiracak programlar yiiriitmesi gerektigi sonucuna varmislardir (Sihombing vd., 2019).

Bal ve Dilek (2024) “Yerel Halkin Kiiltiirel Mirasa Yonelik Farkindalik Diizeyi: Diyarbakir I Ornegi”
isimli bir arastirma yapmuislar ve bu arastirma sonucunda Diyarbakir da yasayan yerel halkin kiiltiirel
miras dgelerine iliskin farkindalik diizeylerinin diisiik oldugunu ayrica, farkli demografik 6zelliklere
sahip topluluklar arasinda da ayrim bulundugunu ortaya koymuslardir (Bal ve Dilek, 2021).

Ghaderi ve arkadaglar1 (2022) “Turizm yoluyla toplumsal gevre bilincinin artirilmasi, korumaya katilim
ve ge¢im kaynaklarmin iyilestirilmesi” konulu bir arastirma yapmislardir. Bu arastirma ile yerel
topluluk tiyelerinin, yerel yetkililerin ve sivil toplum kuruluslarinin derinlemesine analizi saglanmaistir.
Yapilan analiz ile toplumun sosyo-kiiltiirel yapisindaki degisimin, onlarin turizm degerlerini koruma

Figen Arslan Kogkaya



tujom (2025) 10 (1):1-26

bilincini 6nemli Olgiide yiikselttigi ve dogal ve kiiltiirel mirasin korunmasma aktif katilimlarini
etkiledigi sonucuna ulasilmistir (Ghaderi vd., 2022).

Husin ve Sari (2023) “Burai Turizm Koyt Toplulugunun Ekonomik Kalkinmasinda Turizm Farkindalig:
Grubunun Rolii” ¢alismalarinda Burai Kéyii'ndeki turizm farkindalik grubunun, turizm gelisiminde
hiikiimetin bir ortagi haline geldigini, turizm farkindalik grubunun toplum igin is firsatlari ve istthdam
firsatlar1 saglayabildigini gostermislerdir (Husin ve Sari, 2023).

Dilek ve Koyun 2024 yilinda gergeklestirdikleri “Yerel Halkin Kiiltiirel Miras Unsurlarinin Turizme
Kazandirilmasina Iliskin Bakis Agist: Savur-Dereigi Ornegi” isimli caligmalarinda koruma altindaki
Mardin ili Savur ilgesi Dereici Kdyiinde yasayan yerel halkin turizm sektoriine yonelik diisiincelerini
ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve gevresel faktorlere gore degerlendirilmiglerdir. Analiz sonucunda gerek
incelenen boyutlar agisindan gerekse demografik degiskenler agisindan istatistiki yonden anlaml bir
farklilik bulunamamuistir. Ayrica her ii¢ faktoriin ortalamalari {izerinden yapilan incelemelerde ise yerel
halkin turizmin gelismesine yonelik olumlu diisiincelere sahip oldugu goriilmiistiir (Dilek ve Koyun,
2024).

Cmar ve arkadaslar1 2024 yilinda “Kiiltiir Turizminin Gelisiminde Kiiltiirel Etkinliklerin Onemi: Yerel
Halkin Kiiltiirel Etkinlik Farkindalig: Uzerine Bir Arastirma” isimli calismalarinda Konya'da
diizenlenen turizm etkinliklerin sosyal bag1 giiclendirme konusunda olumlu katkilar1 oldugunu tespit
etmiglerdir. Buna karsin etkinliklerin, asir1 kalabalik ve etkinlik sonunda trafik sorunu seklinde
olumsuz sonuglar dogurdugu da goriilmiistiir. Ayrica, ¢alisma ile yerel halkin ve turistlerin kiiltiirel
etkinliklere katilmini artirma, farkindalif: gelistirme ve siirdiiriilebilir turizmi destekleme konusunda
Onerilerde bulunduklar: da belirtilmistir (Cinar, Bal ve Kavacik, 2024).

Arastirmanin amaci

Bu arastirmanin amaci, Sivas’in Divrigi ilgesinde bulunan yerel halkin turizm farkindalik diizeylerinin
belirlenerek bolgesel kalkinmaya saglayacagi faydalarin ortaya konulmasidir. Ayrica, turizmle ilgili
egitim, arastirma ve strateji gelistirme siireclerine yerel halkin da dahil edilerek, onlarin da turizm
faaliyetlerinin yararlari ve olumlu sonuglar1 hakkinda bilgilenmelerine firsat taninmasidir. Bu sayede
yerel halkin bolgesel turizm stratejilerinin belirlenmesi asamasma hazirhkli olacaklari
diisiiniilmektedir. Bununla birlikte, sosyal bir olgu olan turizmi, daha genis bir baglamda ve elestirel
bir bakis agisiyla ele alan yerel turizm farkindalig: ile Divrigi halkina, turizm konusunda, kendi
kaderlerini tayin etme becerisinin de kazandirilmasi hedeflenmektedir. Yerel halkin turizm farkindalik
diizeyi basarili yerli turizm faaliyetlerinin bir unsuru olarak kabul edilmektedir. Ne yazik ki, cogu yerel
turizm programi yerli halkin inanglarina, kiiltiirlerine ve yasayis bigimlerine dair ¢ok az bilgi
icermektedir. Arastirmanin amaglarindan biri de Divrigi halkinin turizm farkindali§i kapsaminda
glindelik hayatin rutinlerinden olan geleneksel el sanatlari, kiiltiirel seremoniler ve ydresel yemek
kiiltiirtiniin ortaya konulmasidir.

Yine bu aragtirma ile, Divrigi ilgesinde kirsal turizm faaliyetlerine duyulan ihtiyacin ve destegin bir dizi
algilanan faydaya dayandig diisiiniilmektedir. Ayrica, kirsal turizmi gelistirme faaliyetlerinin,
ekonomik biiyiime de dahil olmak tizere Divrigi'nin sosyal-kiiltiirel kalkinma, dogal ve tarihi ¢evrenin
korunmas: ve altyapisinin gelistirilmesi gibi, bu tiir bolgelerin karsilastigi bircok soruna potansiyel
¢ozlim olabileceginin ortaya konulmasi da ¢alismanin amaglari arasinda yer almaktadir.

Arastirmanin yontemi

Kirsal destinasyon bolgelerinde yerel halkin turizm farkindaligini incelemeyi amaglayan bu
arastirmada nitel arastirma yontemlerinden “goriisme yaklasimi” kullamilmistir. Bu arastirma tiirii
birebir goriismelere dayanan bir veri toplama seklidir (Yildirim ve Simsek, 1999). Basit tesadiifi
orneklemede evreni olusturan her elemanin 6rnege girme sansi esittir. Dolayisi ile hesaplamalarda her
elemana verilecek agirlik orani ayrnudir (Arikan, 2005). Bu sebeple aragtirmanin érneklem yontemine
uygun oldugu goriilmektedir. Bu c¢alisma, Sivas ili Divrigi ilcesinde ikamet eden kisilerle
ylriitlilmiistiir. Arastirma evrenini Divrigi’de ikamet eden ilge sakinleri, isletme sahipleri, yerel
yOneticiler ve sivil toplum kurulusu yoneticileri olusturmaktadir. Aragtirmada basit tesadiifi drneklem
yontemi se¢ilmis ve 6rneklem icin uygun bulunan 25 kisi ile yar1 yapilandirilmis goriisme formu
kullarularak ytiiz yiize goriismeler gerceklestirilmistir.
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Literatiirde var olan varsaymmlar goriismede kullanilacak sorulara dontistiiriilmiistiir. Sorular
hazirlanirken arastirma konusuna uygunluk da dikkate alinmis ve bu konuda uzman kisilerin
goriislerine danisilmistir. Goriisme boyunca sorulacak sorular bu alanda uzman arastirmacilarin
goriigleri dogrultusunda hazirlanmigtir. Sorular arastirmaci tarafindan katilimcilara yoneltilmis ve
goriismeler yiliz ylize gerceklestirilmistir. Goriismede, katihmcilarin diisiince ve beklentilerine 1s1k
tutacak agik uglu sorular sorulmustur. Katilimcilardan alinan goriis ve beklentiler ses kayit cihazi ile
kayit altina alinmis, katilimcilara miilakat 6ncesinde bu kayitlarin gizliligi ile ilgili gerekli agiklamalar
yapilmis ve seslerinin kaydedilmesine dair katilimcilardan izin alinmistir.

Goriismeler sonucunda katilimcilardan toplanan verilerin analizinde “betimsel analiz teknigi”
kullanilmustir. Bu analiz tekniginde farkli goriismecilerin aymi soruya dair farkl diigtinceleri miidahale
edilmeden aktarilir. Igerik analizine kiyasla betimsel analiz teknigi daha yiizeyseldir ve toplanan veriler
katilimcilarin aktardigi haliyle alintilanir. Betimsel analiz tekniginin dort asamasi bulunmaktadir
(Altunisik vd., 2010). Bunlar:

1. Betimsel analiz gergevesi olusturma,

2. Tematik gerceveye gore verilerin islenmesi,
3. Bulgularin tanimlanmasi,

4. Bulgularin yorumu.

Gortismede toplanan ses kayitlarinin uzman denetimi altinda desifreleri yapilmis ve desifreler ile analiz
icin kod ve temalar gelistirilmistir. Ayrica verilerin giivenirligi ve gegerliliginin kontrolii adina, elde
edilen desifreler detayli bir incelemeden gegmis, goriismecilerin cevaplari ile teyit edilmistir.
Aragtirmanin  glivenirli§i agisindan  goriismecilerden elde edilen goriis ve diislinceler aynen
aktarilmistir. Arastirmada kullanilan dokiimanlar ve ses kayitlari giiven altinda sakli bulunmaktadir.

Verilerin analizi

Aragtirmanin veri setini yar1 yapilandirilmis goriisme formlar1 araciligiyla gerceklestirilen yiiz yiize
gorlismelerden elde edilen katilimca ifadeleri olusturmaktadir. Yar1 yapilandirilmis goriisme formu ile
katilimalarin belirli bir konuya iliskin diisiincelerini, duygularini ve deneyimlerini derinlemesine ifade
etmelerine olanak tanimaktadir (Patton, 2002). Bu yontem hem arastirmaciya belirli bir rehber
cercevesinde ilerleme firsati sunmakta, hem de katilimcilarin spontane ifadeleriyle zengin ve
derinlemesine bir veri seti olusturulmasini saglamaktadir (Creswell, 2013). Arastirma kapsaminda
yiiriitiilen goriismelerden elde edilen ham veriler baglamlarindan koparilmadan 6zenle desifre edilmis
ve nihai veri seti haline getirilmistir. Desifre islemi sirasinda katilimc: ifadelerindeki anlam
biitiinliigiinti korumaya ve elde edilen verinin dogasini yansitmaya ¢alisilmustir.

Desifre edilen veri seti nitel veri analiz stireclerinde siklikla kullanilan MaxQDA Analytics PRO 2024
yazilimina aktarilmis ve analiz siireci bu yazilim {izerinden sistematik bir sekilde gerceklestirilmistir.
Nitel analiz yazilimlari, arastirma siirecinde verilerin kodlanmasi, diizenlenmesi ve gorsellestirilmesi
asamalarinda aragtirmacilara kapsamli bir destek sunmaktadir (Kuckartz ve Radiker, 2019). Ozellikle
biiyiik 6lgekli veri setlerinin yonetimi ve analizi igin bu yazihmlar tercih edilmekte ve arastirmanin
glivenilirligini ve gecerliligini artiran bir arag olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Analiz siirecinde betimsel analiz teknigi kullanilmis ve bu teknigin asamalar1 dogrultusunda veri seti
sistematik olarak islenmistir. Betimsel analiz, arastirmacinin verileri tematik bir cerceveye oturtarak
yorumlamasina ve bulgular: belirli bir diizen iginde sunmasina olanak tanimaktadir (Elo ve Kyngis,
2008). Ilk asamada arastirmanin amaci ve arastirma problemleri dogrultusunda goriisme formlarinda
yer alan sorular temel alinarak bir ¢er¢eve olusturulmustur. Bu ¢erceve kapsaminda belirlenen temalar
ve kategoriler arastirmanin amaglarini yansitan bir diizen i¢inde yapilandirilmistir.

Verilerin islenmesi asamasinda tiimevarimsal bir yaklasim benimsenmis ve katilimc ifadelerinden
kesfedilen kodlar, temalar ve kategoriler dogrultusunda organize edilmistir. Tiimevarimsal yaklasim
verinin dogal akisindan yola ¢ikarak yeni kavramlarin ve temalarin gelistirilmesine olanak taniyan bir
yontemdir (Thomas, 2006). Bu siirecte hem agik hem de oOrtiik anlamlar dikkatle analiz edilmis ve
katilimalarin ifadelerindeki derinlik ve zenginlik aciga cikarilmistir. Kesfedilen kodlar onceden
belirlenmis betimsel analiz gercevesi dogrultusunda smiflandirilmis ve diizenlenmistir. Elde edilen
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bulgular hem gorsel hem de metinsel olarak betimlenmis ve tablo ve diyagramlar kullanilarak veriler
daha anlasilir ve yorumlanabilir bir hale getirilmistir.

Bulgular
Belirlenen temalar ve kategorilere yonelik bulgular

Aragtirmanin analiz siirecinde toplam 4 adet tema belirlenmistir. Bu temalar “Yerel Halkin Turizm
Algis1 ve Tanumlar1”, “Yerel Halkin Divrigi Ozelinde Turizm Bilinci”, “Yerel Halkin Divrigi'nin Turizm
Tamtimina Yonelik Algilar1” ve “Divrigi'de Turizm Gelisimine Yonelik Oneriler”dir. Bunlardan “Yerel
Halkin Divrigi Ozelinde Turizm Bilinci” temast altinda toplam 6 adet alt kategori bulunmaktadir.
Bunlar, “Divrigi Igin Turizmin Onemi”, “Divrigi'nin Onemli Turizm Degerleri”, “Divrigi'nin Yoresel
Urtinleri”, “Divrigi'nin Diger ﬂgelerden Farkli Ozellikleri”, “Divriginin Konaklama Yeterliligi” ve
“Yerel Halka Gelir Getirebilecek Uriinler” alt kategorileridir. “Yerel Halkin Divriginin Turizm
Tanitimina Yonelik Algilar1” temas: altinda da 2 adet alt kategori bulunmaktadir. Bunlar, “Turizm
Tamtimina Yonelik Oneriler” ve “Yerel Halkin Turizm Tanitimma Dair Yeterlilik Algilar1” alt
kategorileridir.

Belirlenen temalar ve kategorilerine dair tablo asagida verilmistir.

Tablo 1: Temalar ve Kategorilere Yonelik Tablo

Tema Kategori

Yerel Halkin Turizm Algis: ve Tanimlar1

Yerel Halkin Divrigi Ozelinde Turizm Bilinci Divrigi I¢in Turizmin Onemi
Divrigi'nin Onemli Turizm Degerleri
Divrigi'nin Yoresel Uriinleri
Divrigi'nin Diger Ilgelerden Farkli Ozellikleri
Divrigi'nin Konaklama Yeterliligi

Yerel Halka Gelir Getirebilecek Uriinler

Yerel Halkin Divrigi'nin Turizm Tamtimina Yonelik Algilar1  Turizm Tanitimina Yénelik Oneriler

Yerel Halkin Turizm Tarmitimina Dair Yeterlilik Algilar:

Divrigi'de Turizm Gelisimine Yonelik Oneriler

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.
Belirlenen temalara yonelik diyagram asagida verilmistir.

@]

Terel Halkmn Turizm Alms ve Tammlan

@ O
Yerel Hallan Divriginin Kirsal Turizm Bélgelerinde Yerel Halkm Divrigi
Turizm Tartmmna Yerel Halkin Turizm Farkindalify Ozelinde Turizm Bilinci
Yanelik Algilara: Divrigi Omegi
[l
Divrigi'de Turizmin Gelisimine Y'énelil:
Omneriler

Sekil 1: Belirlenen Temalara Yonelik Diyagram

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.
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“Yerel Halkin Turizm Algis1 ve Tanimlar1” temasina yonelik bulgular

“Yerel Halkin Turizm Algisi ve Tanimlar1” temasi altinda toplam 8 adet kod kesfedilmistir. Bunlar, “Bir
Gelir Kaynagi Olmas1”, "Yerlesim Yerinin Sahip Oldugu Degerler”, "Turizm Geliri", "Yeni Yerler
Gormek ve Deneyim Edinimi", "Insanlar1 Misafir Etme ile Gelir Kazanma", "Farkli Kisilerin Bolgeyi
Ziyaret Etmesi", "Kiiltiirel Zenginligin Tanitim1" ve "Ziyaret Sonucu Boélgesel ve Kiiltiirel Gelisim"
kodlaridir. Kesfedilen kodlara dair frekans dagilim tablosu asagida verilmistir.

Tablo 2: “Yerel Halkin Turizm Algisi ve Tanimlar1” Temasina Ait Kodlarin Frekans Dagilim Tablosu

Kod f

Yeni Yerler Gormek ve Deneyim Edinimi 9
Yerlesim Yerinin Sahip Oldugu Degerler 3
Farkl Kisilerin Bolgeyi Ziyaret Etmesi 3
Kiiltiirel Zenginligin Tanitimi 3

Ziyaret Sonucu Bolgesel ve Kiiltiirel Gelisim 2

Bir Gelir Kaynagi Olmas1 1
Turizm Geliri 1
Insanlar1 Misafir Etme ile Gelir Kazanma 1

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

“Yerel Halkin Turizm Algist ve Tanimlar1” temasi altinda "Yeni Yerler Gormek ve Deneyim Edinimi" 9
defa, "Yerlesim Yerinin Sahip Oldugu Degerler", "Farkl Kisilerin Bélgeyi Ziyaret Etmesi" ve "Kiiltiirel
Zenginligin Tanitim1" 3 defa, "Ziyaret Sonucu Bolgesel ve Kiiltiirel Gelisim” 2 defa, "Bir Gelir Kaynag1
Olmast", "Turizm Geliri" ve "Insanlar1 Misafir Etme ile Gelir Kazanma” 1 defa kodlanmustir.

“Yerel Halkin Turizm Algisi ve Tanimlar1” temasi altinda kesfedilen kodlara yonelik diyagram asagida
verilmigtir.

Cl ] ]
Turizm Geliri Yerel Halkin Turizm Algisi veTamumlan Ziyarst Sonras
Bolgesel ve Kulh::el
@]
Bir Gelir Kultu:el Zeng.nllgm
Olmamas:
(Ol |
Yerlesim Yerimin Farkh Kigilerin
Sahip Oldugu Balgeyi fivarst
Deferlar Etmesi
Yeni Yerler Gérmek we Insanlan Misafir Etme ve

Sekil 2: “Yerel Halkin Turizm Algisi ve Tanimlar1” Temasina Yonelik Diyagram

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.
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“Yerel Halkin Turizm Algis1 ve Tanumlar1” temas: altinda kegsfedilen kodlara yonelik kodlu boliimler
tablosu asagida verilmistir.

Tablo 3: “Yerel Halkin Turizm Algisi ve Tanimlar1” Temasina Yonelik Kodlu Boliimler Tablosu

Kod

Kodlu Boliimler

Bir Gelir Kaynag: Olmasi

Turizm bir memleket i¢in bir gelir kaynag1. Bu sekilde degerlendiriyorum.

K24

Yerlesim  Yerinin  Sahip  Oldugu

Degerler

Turizm denilince... Turizm... Tarihi yerler... Iste iinlii olan bir Ulu Camii'miz var
biliyorsunuz, konaklarimiz var, kalemiz var. Tabi. Anladim. Yerlesim yerinin oldugu
yerlere turizm denir.

K20

Haynr, tarih eserleri. Ondan sonra bir sehrin dokusu.

K21

Hocam, bence turizm kavramu bir ilin, ilgenin gezilecek, goriilecek yerlerine denir
diyorum.

K23

Turizm Geliri

Turizm kavrami su, {iretmeden kazanmak demek. Uretmeden kazanmak demek.
Yaptiklar1 ibadet i¢in, yasam icin yaptiklarindan faydalanmak demek.

K11

Yeni Yerler
Edinimi

Gormek ve Deneyim

Turizm kavrami yerli veya yabanc ziyaretcilerin yerine gelip o yereldeki dogal,
kiiltiirel giizellikleri gorebilecegi, o sehrin havasini alabilecegi ve zaman
gecirebilecekleri bir kavramdir.

K7

Turizm kavrami bence insanlarin goriip lezzet olarak, yer olarak, konum olarak
dinlendirecek, yeni kayitlar1 gorebilecek bir sehirdir. Bir amagtir, gayedir.

K8

Gormek i¢in. Ulu Camii. Ulu Cami’yi gérmek ister. (...)

K9

(...) turizm kavrami gezmeyi seven, hayattan zevk alan insanlarin ilgi alanlarina gére
farkli konumlari ziyaret etmesi ve oralarda oralarin imkanlarindan istifade etmesi
gecici bir siire i¢in budur.

K12

Turizmin tammi gérmek, dinlenmek, tanimaktir aslinda ama Divrigi igin ¢ok farkl
bir tanimim var tabi.

K13

Turizm kavrami, bir {ilkenin ya da bir yerin dogal giizelliklerini, tarihi eserlerini
gezip gormek icin yapilan bir faaliyet.

K17

Bana gore turizm kavrami, insanlarin belli dénemlerde gezmek, gérmek ya da
dinlenmek amaciyla konakladiklar yerlerdir, donemlerdir.

K18

Turizm kavrami, gezip, gormek, bilmedigin yerleri gérmek, anlamak, dinlemek,
turizm. Turizm demek. Turizme turizm demek.

Figen Arslan Kogkaya
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K19

Turizm kavrami insanlarin gelip gezmeleri, gérmeleri ve tarihi eseri olan yerleri,
giizel manzarali kaleleri, ne bileyim Divriginin Ulu Cami'sini, kalesini,
Kesdoganli'yi, Seyirtepe'sini gérmeye gelirler. Turist, biz bunlara turist deriz.

K22

Insanlar1 Misafir Etme ile Gelir
Kazanma

Turizm kavrami aslinda bir nevi insanlar1 misafir etmek. Misafirperverlik. Tabii
bunun yaninda gelir elde etmek.

K4

Farkl Kisilerin Bolgeyi Ziyaret Etmesi

Turizm kavrami, yabanci insanlarin tarihi ve dogal glizellikleri ziyaret etmesine
verilen isim.

K3

Turizm, turistlerin aslinda giiniibirlik olarak ya da bir gelir kazanma amaci olmadan
bir sehirden bagka bir sehre ziyaret etmesi diyebiliriz.

K6

Turizm, iilke iginde veya {ilke disinda tarihi, kiiltiirel mekanlarin ziyaret edilmesi,
turlanmast.

K15

Kiiltiirel Zenginligin Tanitimi

Turizm kavrami, bir ilgenin kiiltiirel zenginliklerini diger bolgelere tanitilmasi
seklinde diistinebiliriz.

K2

Turizm bulunan sehrin ya da yerin kiiltiirel mirasin1 aktaran olusumdur. Yani
Divrigi i¢in dediginiz gibi az 6nce de konaklar olsun, cami olsun, ge¢misten kalan
miras, kiiltiir birikimidir. Turizm budur.

K16

Turizm, tarihi eserlerin ge¢gmiste olan seylerin millete, halka sunulmasi, saglanmasi,
yani maddi manevi her tiirlii...

K25

Ziyaret Sonucu Bolgesel ve Kiiltiirel
Gelisim

Turizm nedir? Insanlarin bir yerden bir yere gitmesidir. Boylece bolgesel kiiltiirel
anlaminda kendisine gelisim saglamasidir.

K1

Turizm, insanlarin gezmek, gormek, eglenmek, anlamak, kiiltiir tanimak igin
yaptiklar gezilerin, seyahatlerin genel adidir.

K10

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

“Yerel Halkin Divrigi Ozelinde Turizm Bilinci” temasina yonelik bulgular

“Yerel Halkin Divrigi Ozelinde Turizm Bilinci” temas ile 6 adet alt kategori belirlenmistir. “Yerel
Halkin Divrigi Ozelinde Turizm Bilinci” temasi ve alt kategorilerine dair diyagram asagida verilmistir.

Figen Arslan Kogkaya
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Divrigi'nin Divrigi'nin
Cmemli Turizm Fonaklama Yeterliligi

Degerleri -

Yerel Halkin Divrigi Ozelinde Turizm

Bilind
Dn‘rié‘i I!;iIl Turizmin .I'_. Yerel Halka Geli
Divrigi'nin Yaresel Divrigi'nin Diger lcelerden
Uriinleri Farkh Ozellikleri

Sekil 3: “Yerel Halkin Divrigi Ozelinde Turizm Bilinci” Temasinin Kategorilerine Yonelik Diyagram

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.
“Divrigi I¢in Turizmin Onemi” kategorisine yonelik bulgular

“Divrigi Igin Turizmin Onemi” kategorisi altinda toplamda 8 adet kod kesfedilmistir. Bunlar, "Divrigi
I¢in Turizmin Onemli Olmamast", "llgenin Turizme Thtiya¢ Duyacak Olmas1”, "Ulu Camii'nin Divrigi'de
Bulunmasi”, "Divrigi'nin Niifus Sorununun Engellenmesi”, "Kiiltiirel ve Tarihi Gelisim", "Turizm
Imkanlarinin Cok Olmast", "Tarih Bilinci Edinimi" ve "Bélgesel Kalkinma" kodlaridir. Kesfedilen

kodlara dair frekans dagilim tablosu asagida verilmistir.

Tablo 4: “Divrigi I¢in Turizmin Onemi” Kategorisine Ait Kodlarin Frekans Dagilim Tablosu

Kod f
Bolgesel Kalkinma 13
Turizm imkanlarinin Cok Olmas: 6
Divrigi'nin Niifus Sorununun Engellenmesi 3
Tarih Bilinci Edinimi 2
Divrigi Igin Turizmin Onemli Olmamast 1
flgenin Turizme Thtiyag Duyacak Olmasi 1
Ulu Camii'nin Divrigi'de Bulunmas: 1
Kiltiirel ve Tarihi Gelisim 1

Kaynak: Yazar tarafindan {iretilmistir.

“Divrigi Igin Turizmin Onemi” kategorisi altinda kesfedilen "Bolgesel Kalkinma" kodu 13 defa, "Turizm
Imkanlarinin Cok Olmast" kodu 6 defa, "Divrigimin Niifus Sorununun Engellenmesi" kodu 3 defa,
"Tarih Bilinci Edinimi" kodu 2 defa, "Divrigi I¢in Turizmin Onemli Olmamas:", "Tlgenin Turizme ihtiyag
Duyacak Olmasi1", "Ulu Camii'nin Divrigi'de Bulunmas1" ve "Kiiltiirel ve Tarihi Gelisim" kodlar1 1 defa
kodlanmustir.

“Divrigi Icin Turizmin Onemi” kategorisi altinda kesfedilen alt kodlara yonelik diyagram asagida
verilmistir.

Figen Arslan Kogkaya
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] __ cH

Ul Camiimin ™ Bélgesel
Divrigi'de ~— — Kallarma
Bulunmas: !

Divrigi f¢in Tarizmin Onemi

B /"'_ ) /” / \\'-.
a— /|

Divrigi Igin Turizm / f
Omemli Olmamas Jr"ll [

|_ .U. |

Neenin Turizme j]'l.ﬁya.g |
Duyacak Olmas ).-"I

(|‘1
Divrigi'min Miifus Kiiltiirel ve Tarihi
Sorunurmn Gelisimi
Engellenmesi

Sekil 4: “Divrigi Igin Turizmin Onemi” Kategorisine Yénelik Diyagram

Kaynak: Yazar tarafindan iiretilmistir.

“Divrigi I¢in Turizmin Onemi” kategorisi altinda kesfedilen kodlara yénelik kodlu béliimler tablosu
asagida verilmistir:

Tablo 5: “Divrigi I¢in Turizmin Onemi” Kategorisine Yonelik Kodlu Boliimler Tablosu

Kod Kodlu Béliimler

Divrigi i¢in aslinda turizm dnemli degil. Yani siyasi liderlerimiz 6yle diisiindiikleri

Divrigi  Igin  Turizmin ~ Onemli
i¢in diyorlar ama bence 6nemli degil ¢linkii iiretim yok.

Olmamasi
K11

Soyle, Divrigi su an ge¢imini madenle gecindiren bir sehir. Ama ilerleyen siirecte
Olmast madenlerimiz illa bir giin tiikenecektir. Turizm ise bacasiz bir sanayiye hizmeti sunar

bize. Ayrica bununla ilgili bizim altyapimiz oldukca kuvvetli. Turizmi Divrigi'ye
kazandirmamak, Divrigi'ye icin yaptigimiz biiyiik kétiiliiklerden biri olacaktir diye
diistiniiyorum. Ciinkii bu sehrin yasamasi icin turizme, turiste ve bundan elde

edecek gelir kaynagina ihtiyac olacaktir.

flgenin Turizme Thtiyag Duyacak

K10

(...) ama bunun viicut bulmus en biiyiik hali, bacasiz fabrikanin viicut bulmus en
giizel hali, en somut hali Ulu Cami'nin Divrigi'mizde bulunmasi. Ayni zamanda tabii
ki bunu da herkesin bildigi iizere 1985 yilinda Tiirkiye'de Diinya Koruma Miras'ina
alinan UNESCO tarafindan alinan ilk eserin olmus olmast Divrigi'yi turizm

Ulu Camii'nin Divrigi'de Bulunmasi

agisindan ¢ok dnemli kiliyor.

K7
Divrigi'nin Niifus Sorununun Divrigi'yi gog veren bir yer, go¢ vermemek icin turizme sarilmamiz gerekiyor.
Engellenmesi Kd

1l olmaya adayken bunun igin ugrasilmis zamaninda su an boyle olmast. Dedigimiz
gibi madenide ¢ikarttiginizda Divrigi belki 2.000'e diisecek bir niifusa sahip.

K13
(...) iste niifus anlaminda olsun bence Divrigi i¢in 6nemli turizm diyorum.

K23

Figen Arslan Kogkaya
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Kiltiirel ve Tarihi Gelisim

Hem kiiltiirel hem de tarihi gelisimi icin.

K3

Turizm Imkanlarimn Cok Olmast

Yani tarihi ve ge¢misine bakarsamiz bircok alanda gezilecek, goriilecek ve tarihi
yansitacak olan eserlerin bulunmasindan dolay1 diyelim.

K2

Divrigi'nin altyapisinda c¢ok giizel tarihi yerler, tarihi kesimler art1 yemek kiiltiirii
artt kendine 6zgii eski analarimizin, babaannelerimizin, ebelerimizin hiineriyle
gelisen bir gida ¢ok yatkin bir sehir oldugu igin.

K8

Ciinkii tarihi eserler var. Ulucami gibi bir yillik bir eserimiz var. Art1 Divrigi'nin
yerlesim dokusu, konaklarin yapisi 11 ge¢mise dair giizel izler barindiriyor. Bu
potansiyel degerlendirilebilir bu agidan bir 6nemi var.

K12

Divrigi de 6nemli olan yani sdyle. Tarih dokular1 oldugu igin tarihi kiimbetleri,
konaklari, kalesi, Ulu Camisi, onun oOtesinde Tiirkiye'nin %40 demir rezervine
cikartan yeri olan bir ilge oldugu igin, anliyor musun? Onemli olan konular bunlar
yani.

K20

Divrigi icin turizm tabii ki Onemli. Her seyden &nce Divrigi'nin elinde
kullanabilecegi en biiyiik ulu camimiz var. Bunu ¢ok iyi degerlendirmesi lazim.
Konaklari var, kalesi var. Bunlarin hepsi Divrigi turizm agisindan popiiler bir yeri
haline gotiiriiyor.

K21

Divrigi de ¢ok harika eserlere sahip.

K24

Tarih Bilinci Edinimi

Gegmisimizi gorebilmemiz agisindan, tarihi kiymetimizi bilebilmemiz agisindan ¢ok
onemli.

K1

(...) hem de kiiltiirel degerlerinin yasatilabilmesi, siirdiiriilebilirlik agisindan, diger
gelecek nesillere aktarilmasi agisindan onemli diyebiliriz. Bu anlamda birgok
kiiltiirel unsur oldugunu sdyleyebiliriz. Bunlarin gerek yurt iginde gerek yurt
disinda tanutilmasi, diinyaya yayilmasi, birgok kiiltiirel agidan bu degerlerin
korunmast 6nemlidir.

K6

Bolgesel Kalkinma

(...) bolgesel kalkinmamiz agisindan ¢ok ¢ok 6nemli.

K1

Divrigi icin nedir 6nemli? Divrigi'nin gelisimi ve biiylimesi, tanitilimi.

K5

Divrigi'nin aslinda hem ekonomik olarak kalkinmasi agisindan (...)

K6

Kalkinmasi igin. Gelismesi igin.

K9

Figen Arslan Kogkaya
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Divrigi gibi bir kentin artik su anki 2024'te kalkinmas: igin tek ¢ikar yolu. Ciinkii
Ulucami'yi ¢ikardigimiz zaman, madeni ¢ikardiginiz zaman Divrigi viran bir kent
olur. Ki olmus da 6nceki niifusuna bakarsak, su anki niifusa nazara.

K13

Tabii 6nemli. Tanitim igin, yani esnaf i¢in, Cocuklarin gelisimi i¢in, hizmetin gelmesi
igin. Oyle mi de?

K14

Turizm sadece degil, aslinda her yer icin, her ilce icin, hatta kdy icin de dnemli.
Cilinkii tamitim esas. O bolgenin tamitilmasi, kalkinmasi, degerlerin yasatilmasi
acgisindan 6nemli.

K15

Bence Divrigi icin turizm 6nemlidir. Ciinkii burada ¢ok giizel bir diinya miras: olan
Ulu Camiimiz var. Bunun da turizme agilmasi, insanlarin gelip gormesi Divrigi'nin
ekonomisine katki saglayabilir.

K17

Turizm tabii ki de ¢ok 6nemli bir seydir. Ciinkii gegmiste Turgut Ozal'in bir sOylemi
var, bacasiz sanayi diye. Burada bahsedilmek istenen sey, turizmin iilke ekonomisine
¢ok biiyiik katkilarinin oldugu ve iilkeyi kalkindirabilecek alanlardan biri oldugu. O
ylizden tabii ki de Divrigi i¢in turizm 6nemlidir.

K18

Gelir icin, Her zaman turizm Onemli. Divrigi'mize katki olur, gelecek olur.
Genglerimizin bilecek seyleri olur. Her zaman turizm 6nemli bir seydir.

K19

Bizim i¢in Divrigi i¢in turizm ¢ok 6nemli. Ciinkii Divriginin fazla bir gelir kaynag1
yok. Turistlerin Divrigi'ye ¢ok gelmesi, Divrigi'ye tamitilmasi ve disarilarda bu
tanitim diger kisiler tarafindan yonlendirilmesiyle Divrigi'nin cografya bakimmdan
gelisim bakimindan, gelismesi yoniinden.

K22

Ekonomik katkis1 anlaminda olsun, (...)

K23

Ekonomik olarak. (...) Gelir, aynen.

K25

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.
“Divrigi'nin Onemli Turizm Degerleri” kategorisine yonelik bulgular

“Divrigi'nin Onemli Turizm Degerleri” kategorisi altinda toplamda 30 adet kod kesfedilmistir. Bunlar,
"Kiyafetler”, "Kesdogan Kalesi", "Cam Teras", "Manevi inang Degerlerinin Oneminin Azalmast", "Alevi
Bektasi Kiiltiirti", "Yemekler", "Tarihi Hamamlar", "Tarihi Sokaklar", "Konaklar", "Kanyonlar",
"Magaralar", "Halk Miizigi", "Oyunlar", "Manevi Inang Degerlerinin Degisken Olusu", "Farkli Inang ve
Kiiltiirlerin Bir Arada Bulunmasi", "Kiimbetler", "Kaleler", "Divriginin Kdyleri", "Dag Kecisi", "Seytan
Kayaliklar1", "Kaynak Sular1", "Madenler", "Divrigi Kalesi", "Kiliseler", "Divrigi Ulu Camii", "Biitiin
Degerlerin Onemli Bulunmasi", "Dogal Degerlerin Onemli Bulunmasi", "Kiiltiirel Degerlerin Onemli
Bulunmasi", "Tarihi Degerlerin Onemli Bulunmasi" ve "Manevi Inang Degerlerinin Onemli Bulunmas1”

kodlaridir. Kesfedilen kodlara dair frekans dagilim tablosu asagida verilmistir.

Figen Arslan Kogkaya
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Tablo 6: “Divrigi'nin Onemli Turizm Degerleri” Kategorisine Ait Kodlarin Frekans Dagilim Tablosu

Kod f
Divrigi Ulu Camii 14
Tarihi Degerlerin Onemli Bulunmasi 10
Konaklar 8
Kiliseler 8
Kiiltiirel Degerlerin Onemli Bulunmast 7
Divrigi Kalesi 5
Biitiin Degerlerin Onemli Bulunmast 5
Dogal Degerlerin Onemli Bulunmasi 4
Manevi Inang Degerlerinin Onemli Bulunmast 4
Kanyonlar 3
Kiimbetler 3
Divrigi'nin Koyleri 3
Cam Teras 2
Yemekler 2
Halk Miizigi 2
Manevi Inang Degerlerinin Degisken Olusu 2

Farkli Inang ve Kiiltiirlerin Bir Arada Bulunmasi 2

Seytan Kayaliklar1 2
Kaynak Sular1 2
Madenler 2
Kiyafetler 1
Kesdogan Kalesi 1
Manevi Inang Degerlerinin Oneminin Azalmast 1
Alevi Bektasi Kiilttri 1
Tarihi Hamamlar 1
Tarihi Sokaklar 1
Magaralar 1
Oyunlar 1
Kaleler 1
Dag Kegisi 1

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

“Divrigi'nin Onemli Turizm Degerleri” kategorisi altindaki "Divrigi Ulu Camii" kodu 14 defa, "Tarihi
Degerlerin Onemli Bulunmasi" kodu 10 defa, "Konaklar' ve "Kiliseler" kodlar1 8 defa, "Kiiltiirel
Degerlerin Onemli Bulunmast" kodu 7 defa, "Divrigi Kalesi" ve "Biitiin Degerlerin Onemli Bulunmas1"
kodlar1 5 defa, "Dogal Degerlerin Onemli Bulunmasi" ve "Manevi Inang Degerlerinin Onemli
Bulunmasi" kodlar1 4 defa, "Kanyonlar", "Kiimbetler" ve "Divriginin Kdyleri" kodlar1 3 defa, "Cam
Teras", "Yemekler', "Halk Miizigi", "Manevi Inang¢ Degerlerinin Degisken Olusu", "Farkli Inang ve
Kiiltiirlerin Bir Arada Bulunmas1”, "Seytan Kayaliklar1", "Kaynak Sular1" ve "Madenler" kodlar1 2 defa,
"Kiyafetler", "Kesdogan Kalesi", "Manevi Inang Degerlerinin Oneminin Azalmasi", "Alevi Bektasi
Kiltiirii", "Tarihi Hamamlar", "Tarihi Sokaklar", "Magaralar", "Oyunlar", "Kaleler" ve "Dag Kegisi" 1

defa kodlanmustir.

“Divriginin Onemli Turizm Degerleri” kategorisi altinda kesfedilen alt kodlara yonelik diyagram
asagida verilmistir. Diyagrama 1 ve 2 frekans degerlerine sahip kodlar dahil edilmemistir.

Figen Arslan Kogkaya
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=

s Kanyonlar =]
Divrifinin — | _ Kiimbetler
Koyleri AN /s
" A
=] - s | =)
Komaklar Divriginin Onemli Turizm Degerleri ~ Tarihi Degerlerin
/— _\MMMI
=] | = |
Eiliseler hanevi Inanc
Dregerlerinin Gnemli
Buluwrmmas
=] I
Divrigi Ul Diveipi Kalesi
Cami
) (o |
Biitian Diegarlerin = Eiiltiire]l Degerlarin
Onemli Bulunmas: Omnemli Bulurmas
Diogal Degerlerin
COnemli Bulunmas:

Sekil 5: “Divrigi'nin Onemli Turizm Degerleri” Kategorisine Yénelik Diyagram
Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir
“Divrigi'nin Yoresel Uriinleri” kategorisine yonelik bulgular

“Divrigimin Yoresel Uriinleri” kategorisi altinda toplamda 41 adet kod kesfedilmistir. Bunlar,
"Kusburnu Marmelat1", "Hayvancilik Urtinleri", "Kombe", "Katmer", "Siitlag", "Helva", "Yufka", "Elma",
"Eriste Corbasi", "Hasgli Corbasi", "Hasirde Tatlis1", "Cir Kavurmasi", "Siitli Yufka", "Gozleme", "Cevizli
Kome", "Helli As1", "Diigtircek As1", "Tekke Pilavi", "Bakir i§leme", "Hali", "Tarhana", "Et hgerikli
Yemekler", "Kuzu Kulag1", "Yoresel Giyim Urtinleri", "Sirke", "Dogal Bitki ve Meyveler", "Bulgur",
"Kirmizi Mercimek”, "Hosaf", "Mercimek", "Ceviz", "Peynir", "Kaymak", "Bal", "Sarma", "I(;", "Siyah
Mercimek", "Kuru Kaymak", "Kisir", "Madimak" ve "Divrigi Pilavi" kodlaridir. Kesfedilen kodlara dair
frekans dagilim tablosu asagida verilmistir.

Tablo 7: “Divrigi'nin Yoresel Uriinleri” Kategorisine Ait Kodlarin Frekans Dagilim Tablosu

Kod f
Divrigi Pilavi 18
Kuru Kaymak 13
Bal 10
Dogal Bitki ve Meyveler 8
Ceviz 7
I¢ (Yoresel Yemek) 5
Yéresel Giyim Uriinleri 4
Madimak 4
Tekke Pilavi 3
Tarhana 3
Et icerikli Yemekler 3
Hosaf 3
Peynir 3
Kaymak 3
Kisir 3
Yufka 2
Siitlii Yufka 2

Figen Arslan Kogkaya
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Kuzu Kulag: 2
Sirke 2
Bulgur 2
Sarma 2
Siyah Mercimek 2
Kugburnu Marmeladi 1
Hayvancilik Uriinleri 1
Kombe 1
Katmer 1
Stitlag 1
Helva 1
Elma 1
Eriste Corbast 1
Hasli Corbasi 1
Hasirde Tatlis1 1
Cir Kavurmast 1
Gozleme 1
Cevizli Kome 1
Helli As1t 1
Diigiircek As1 1
Bakar isleme 1
Hali 1
Kirmizi Mercimek 1
Mercimek 1

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

“Divriginin Yoresel Uriinleri” kategorisi altinda kesfedilen kodlara yonelik diyagram asagida
verilmistir. Frekans degerleri 1 ve 2 olan kodlar diyagrama dahil edilmemistir.

Ie

Kuru Kaymak Bal

Tekke Pilam Kisir
Et fcerikli Divrigi'nin Yoresel Uriinleri Divrigi Pilamn
Yemekler
Tarhana Madimak
Yéressl Giyim Kaymak

-I:-I- .. ] -

Dogal Bitld we Peymir
Mevveler

Sekil 6: “Divrigi'nin Yoresel Uriinleri” Kategorisine Yonelik Diyagram

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

Figen Arslan Kogkaya
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“Divrigi'nin Yoresel Uriinleri” kategorisi altindaki "Divrigi Pilavi" kodu 18 defa, "Kuru Kaymak" kodu
13 defa, "Bal" kodu 10 defa, "Dogal Bitki ve Meyveler" kodu 8 defa, "Ceviz" kodu 7 defa, ”ig” kodu 5
defa, "Yoresel Giyim Urtinleri" ve "Madimak" kodlar1 4 defa, "Tekke Pilav1", "Tarhana", "Et igerikli
Yemekler", "Hosgaf", "Peynir", "Kaymak" ve "Kisir" kodlar1 3 defa, "Yufka", "Siitlii Yufka", "Kuzu Kulag:",
"Sirke", "Bulgur", "Sarma" ve "Siyah Mercimek" kodlar1 2 defa, "Kusburnu Marmelad1", "Hayvancilik
Urtinleri", "Kémbe", "Katmer", "Sutla¢", "Helva", "Elma", "Eriste Corbasi", "Hasli Corbasi", "Hasirde

Tathis1", "Cir Kavurmast", "Gozleme", "Cevizli Kéme", "Helli As1", "Diigtircek As1", "Bakir 1§1eme”, "Hal1",
"Kirmizi Mercimek" ve "Mercimek" 1 defa kodlanmistir.

“Divrigi'nin Diger Ilcelerden Farkli Ozellikleri” kategorisine yonelik bulgular

“Divrigi'nin Diger Ilcelerden Farkli Ozellikleri” kategorisi altinda toplamda 13 adet kod kesfedilmistir.
Bunlar, "Eski Saray Kiiltiiriiniin Devam Etmesi", "Diger Ilcelerden Biiyiik Olusu", "Farkli Medeniyetlere
Ev Sahipligi Yapmas1", "Dogal Giizellikleri", "Yerel Halkin Yapist", "Ge¢misinin Koklii Olmast", "Farklh
Kiltiirlerin Bir Arada Yasamast', "ipek Yolu Uzerinde Bulunmasi”, "Tarihi Dokusu", "Tarim
Faaliyetleri”, "Maden Yataklarina Sahip Olmasi", "Onceden Baskent Olmasi" ve "Mesafe Uzaklig1"
kodlaridir. Kesfedilen kodlara dair frekans dagilim tablosu asagida verilmistir.

Tablo 8: “Divrigi'nin Diger Ilcelerden Farkli Ozellikleri” Kategorisine Ait Kodlarin Frekans Dagilim
Tablosu

Kod f
Tarihi Dokusu 11
Yerel Halkin Yapisi 8
Mesafe Uzaklig1 8
Maden Yataklarina Sahip Olmasi 7
Dogal Giizellikleri 6
Gegmiste Farkli Medeniyetlere Ev Sahipligi Yapmast 3
Tarihinin Kokli Olmast 3
Onceden Bagkent Olmas: 3
Farkli Kiiltiirlerin Bir Arada Yasamasi 2
Eski Saray Kiiltiiriiniin Devam Etmesi 1
Diger flcelerden Biiyiik Olusu 1
Ipek Yolu Uzerinde Bulunmast 1
Tarim Faaliyetleri 1

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

“Divriginin Diger Ilgelerden Farkli Ozellikleri” kategorisi altindaki "Tarihi Dokusu" kodu 11 defa,
"Yerel Halkin Yapisi” ve "Mesafe Uzaklig1" kodlar1 8 defa, "Maden Yataklarma Sahip Olmas:1" kodu 7
defa, "Dogal Giizellikleri" kodu 6 defa, "Farkl1 Medeniyetlere Ev Sahipligi Yapmas1", "Gegmisinin Koklii
Olmas1" ve "Onceden Baskent Olmasi" kodlar1 3 defa, "Farkli Kiiltiirlerin Bir Arada Yasamasi" kodu 2

defa, "Eski Saray Kiiltiiriiniin Devam Etmesi", "Diger Ilcelerden Biiyiik Olusu”, "Ipek Yolu Uzerinde
Bulunmas1" ve "Tarim Faaliyetleri" 1 defa kodlanmuistir.

< ey

“Divrigi'nin Konaklama Yeterliligi” kategorisine yonelik bulgular

Y7

“Divrigi'nin Konaklama Yeterliligi” kategorisi altinda toplamda 9 adet kod kesfedilmistir. Bunlar, “Ozel
Sektor Konaklama Yatirimlarinin Yapilmasi”, "Devlet Destekli Konaklama Coziimleri Gelistirilmesi",
"Otel Etkinliklerinin Yetersizligi", "Konaklamada Kalite Standardi Yakalayamama", "Biirokratik
Engeller Sebepli Konaklama Yetersizligi", "Kamuya Bagli Konaklama Tesisi Bulunmamas1”, "Mevcut
Turist Durumuna Gére Yeterli Bulunmasi”, "Konaklama Imkanlarinin Gelistirilmesi" ve "Konaklama
Tesislerinin Yetersiz Bulunmas1" kodlaridir. Kesfedilen kodlara dair frekans dagilim tablosu asagida

verilmisgtir.

Figen Arslan Kogkaya

19



tujom (2025) 10 (1):1-26

Tablo 9: “Divrigi'nin Konaklama Yeterliligi” Kategorisine Ait Kodlarin Frekans Dagilim Tablosu

Kod f
Konaklama Tesislerinin Yetersiz Bulunmas: 13
Konaklama imkanlarinin Gelistirilmesi 6
Konaklamada Kalite Standard: Yakalayamama 3
Mevcut Turist Durumuna Gore Yeterli Bulunmasi 2
Ozel Sektor Konaklama Yatirimlarinin Yapilmast 1

Devlet Destekli Konaklama Coziimleri Gelistirilmesi 1
Otel Etkinliklerinin Yetersizligi 1
Biirokratik Engeller Sebepli Konaklama Yetersizligi 1

Kamuya Bagh Konaklama Tesisi Bulunmamasi 1

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

“Divrigi'nin Konaklama Yeterliligi” kategorisi altindaki "Konaklama Tesislerinin Yetersiz Bulunmasi"
kodu 13 defa, "Konaklama Imkanlarinin Geligtirilmesi" kodu 6 defa, "Konaklamada Kalite Standard1
Yakalayamama" kodu 3 defa, "Mevcut Turist Durumuna Gore Yeterli Bulunmast” kodu 2 defa, "Ozel
Sektor Konaklama Yatirimlarinin Yapilmasi”, "Devlet Destekli Konaklama Coziimleri Gelistirilmesi”,

"Otel Etkinliklerinin Yetersizligi", "Biirokratik Engeller Sebebiyle Konaklama Yetersizligi" ve "Kamuya
Bagli Konaklama Tesisi Bulunmamasi" kodlar1 1 defa kodlanmustir.

“Yerel Halka Gelir Getirebilecek Uriinler” kategorisine yonelik bulgular

“Yerel Halka Gelir Getirebilecek Uriinler” kategorisi altinda toplamda 3 adet kod kesfedilmistir. Bunlar,
"Gida Uriinleri", "Hediyelik Esya" ve "El Iggﬂigi Uriinleri" kodlaridir. Kesfedilen kodlara dair frekans
dagilim tablosu asagida verilmistir.

Tablo 10: “Yerel Halka Gelir Getirebilecek Uriinler” Kategorisine Ait Kodlarin Frekans Dagilim Tablosu

Kod f

Gida Uriinleri 18
El isciligi Uriinleri 13
Hediyelik Esya 8

Kaynak: Yazar tarafindan {iretilmistir.

“Yerel Halka Gelir Getirebilecek Uriinler” kategorisi altindaki "Gida Uriinleri” kodu 18 defa, "El Isciligi
Uriinleri" kodu 13 defa ve "Hediyelik Esya" kodu 8 defa kodlanmistir.

“Yerel Halkin Divrigi'nin Turizm Tanitimina Yoénelik Algilar1” temasina yonelik
bulgular

“Yerel Halkin Divriginin Turizm Tanitimma Yonelik Algilar” temasina dair 2 adet kategori
belirlenmistir.

“Turizm Tanitimina Yénelik Oneriler” kategorisine yonelik bulgular

“Turizm Tanitimina Yonelik Oneriler” kategorisi altinda toplamda 14 adet kod kesfedilmistir. Bunlar,
"Ekonomik Destek Alinmasi", "Uluslararas1 Ulasimin Kolaylastirilmasi", "Tur Sirketleri ile is Birligi",
"Tanutim Giinleri Etkinlikleri", "Devlet Yardimi ile Tamutim Yapilmasi", "Basarili Orneklerden
Yaralanma", "Kurumlar ve Kisilerce Desteklenme", "Ilce Disindaki Divrigililerin Tanitim Yapmast",
"Afis ve Brosiir Tamitimlari’, "Reklam Calismalar1 Yapilmasi’, "Geleneksel Medya Tamitimlar1”,
"Konferans Tanitimlari”, "Kamu Spotu Tamtimlar1” ve "Sosyal Medya Tamitimlar1" kodlaridir.

Kesfedilen kodlara dair frekans dagilim tablosu asagida verilmistir.
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Tablo 11: “Turizm Tanitimina Yénelik Oneriler” Kategorisine Ait Kodlarin Frekans Dagilim Tablosu

Kod f
Sosyal Medya Tanutimlar: 7
Reklam Calismalar1 Yapilmasi 6
Afig ve Brostir Tanitimlar: 5
Devlet Yardimi ile Tanitim Yapilmasi 3
Kurumlar ve Kisilerce Desteklenme 3
Basarili Orneklerden Yaralanma 2

flge Digindaki Divrigililerin Tanitim Yapmasi 2

Geleneksel Medya Tanitimlar1 2
Konferans Tanitimlari 2
Ekonomik Destek Alinmasi 1
Uluslararas1 Ulasimin Kolaylastirilmasi 1
Tur Sirketleri ile Is Birligi 1
Tamitim Giinleri Etkinlikleri 1
Kamu Spotu Tanitimlar: 1

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

“Turizm Tamtimina Yonelik Oneriler” kategorisi altindaki "Sosyal Medya Tamitimlar1" kodu 7 defa,
"Reklam Calismalar1 Yapilmasi” kodu 6 defa, "Afis ve Brosiir Tanitimlar1" kodu 5 defa, "Devlet Yardimi
ile Taitim Yapilmasi", "Kurumlar ve Kisilerce Desteklenme" kodlar1 3 defa, "Basarili Orneklerden
Yaralanma", "flge Digindaki Divrigililerin Taniim Yapmasi’, "Geleneksel Medya Tanitimlari",
"Konferans Tanmitimlar1" kodlar1 2 defa, "Ekonomik Destek Alinmasi', "Uluslararast Ulagimin

Kolaylastirilmas1”, "Tur Sirketleri ile Is Birligi", "Tarmutim Giinleri Etkinlikleri" ve "Kamu Spotu
Tanmitimlar” ise 1 defa kodlanmustir.

“Yerel Halkin Turizm Tanitimina Dair Yeterlilik Algilar1” kategorisine yonelik bulgular

“Yerel Halkin Turizm Tanmitimima Dair Yeterlilik Algilar1” kategorisi altinda toplamda 3 adet kod
kesfedilmistir. Bu kodlar "Tanitimlarin Yeterli Bulunmasi”, "Gelen Turistlerin Bolgeyi Ogrenerek
Gelmesi" ve "Turizm Tanmitimlarinin Yetersiz Bulunmasi” kodlaridir. Kegfedilen kodlara dair frekans
dagilim tablosu asagida verilmistir.

Tablo 12: “Yerel Halkin Turizm Tanitimina Dair Yeterlilik Algilar1” Kategorisine Ait Kodlarin Frekans
Dagilim Tablosu

Kod f

Turizm Tanitimlariin Yetersiz Bulunmasi 22
Gelen Turistlerin Bolgeyi Ogrenerek Gelmesi 4

Tanitimlarin Yeterli Bulunmasi 1

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

“Yerel Halkin Turizm Tamtimma Dair Yeterlilik Algilar1” kategorisi altinda bulunan "Turizm
Tamtimlarinin Yetersiz Bulunmasi" kodu 22 defa, "Gelen Turistlerin Bolgeyi Ogrenerek Gelmesi" kodu
4 defa ve "Tanitimlarin Yeterli Bulunmasi” kodu 1 defa kodlanmustir.

“Divrigi'de Turizm Gelisimine Yonelik Oneriler” temasina yonelik bulgular

“Divrigi'de Turizm Gelisimine Yonelik Oneriler” temas altinda toplamda 29 adet kod kesfedilmistir.
Bunlar, "Yatirimlarin Arttirilmas:”, "Bilinmedik Turizm Alanlarinin Tanmitilmasi”, "Turizme Yonelik Bir
Dernek Olusturulmasi”, "Resmi Kurumlarin Miidahalesi”, "Yerel Halkin Kaynaklarim1 Kullanmasi",
"Yeni Doga Turizmi Alanlar1 Agilmasi’, "Su Kaynaklarinin Turizme Uygunlastirilmasi”, "Esnafin
Bilinclendirilmesi", "Cars: Etkinlikleri", "Yerel Halkin Bilinclendirilmesi", "Yerel Halk Uriinlerinde
Siirekliligin Saglanmast”, "Yol Haritas1 Plani Yapilmasi", "Turistlere Yonelik Yemek Hizmeti Tesisleri

"o amoon

Acilmast", "Yerel Halk Uriinlerinin Sunumunun Gelistirilmesi", "Acenteler ile Calismalar Yapilmasi",
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"Turist [htiyaglarimin Analiz Edilmesi", "[lge Altyapisinin Gelistirilmesi", "Sivil Toplum Kuruluslarmn
Calismalar1”, "Reklam Calismalar1 Yapilmasi", "Divrigililerin Tanutim Calismalar1 Yapmasi", "Festival
Organizasyonlar1”, "Rehberlik Hizmetlerinin Gelistirilmesi”, "Ulasima Yonelik Diizenlemeler
Yapilmasi", "Konaklama Imkanlarinin Gelistirilmesi", "Turizm Ofisleri Kurulmasi”, "Yerel Halk igin
Pazar Yeri Olusturulmasi”’, "Restorasyonlar ile Yeni Tesisleri A¢ilmasi", "Is Birligi Organizasyonlari
Yapilmasi" ve "Tanitimlarin Arttirllmasi Gerekliligi" kodlaridir. Kesfedilen kodlara dair frekans dagilim
tablosu asagida verilmistir.

Tablo 13: “Divrigi'de Turizm Gelisimine Yonelik Oneriler” Temasina Ait Kodlarin Frekans Dagilim1

Kod f
Konaklama Imkanlarinin Gelistirilmesi 12
Turistlere Yonelik Yemek Hizmeti Tesisleri A¢ilmast 9

Ulasima Yonelik Diizenlemeler Yapilmasi

Reklam Caligmalar1 Yapilmast 6
Yerel Halkin Kaynaklarimi Kullanmas: 5
Yerel Halkin Bilinglendirilmesi 5
Esnafin Bilinglendirilmesi 3
Yerel Halk Uriinlerinin Sunumunun Gelistirilmesi 3
Acenteler ile Caligmalar Yapilmasi 3
flge Altyapisimin Gelistirilmesi 3
Rehberlik Hizmetlerinin Gelistirilmesi 3
Restorasyonlar ile Yeni Tesisleri Agilmasi 3
Tanitimlarin Arttirilmasi Gerekliligi 3
Yeni Doga Turizmi Alanlar1 A¢ilmast 2
Cars1 Etkinlikleri 2
Turizm Ofisleri Kurulmasi 2
Yatirimlarin Arttirilmast 1
Bilinmedik Turizm Alanlarinin Tanitilmasi 1
Turizme Yonelik Bir Dernek Olusturulmasi 1
Resmi Kurumlarin Miidahalesi 1
Su Kaynaklarinin Turizme Uygunlastirilmasi 1
Yerel Halk Uriinlerinde Siirekliligin Saglanmasi 1
Yol Haritas1 Plan1 Yapilmasi 1
Turist Thtiyaglarinin Analiz Edilmesi 1
Sivil Toplum Kuruluslarinin Caligmalar1 1
Divrigililerin Tanitim Calismalar1 Yapmasi 1
Festival Organizasyonlar1 1
Yerel Halk i¢in Pazar Yeri Olusturulmast 1
Is Birligi Organizasyonlar1 Yapilmast 1

Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.

“Divrigi'de Turizm Gelisimine Yénelik Oneriler” temasi altinda bulunan "Konaklama Imkanlarmin
Gelistirilmesi" kodu 12 defa, "Turistlere Yonelik Yemek Hizmeti Tesisleri Ac¢ilmasi” kodu 9 defa,
"Ulagima Yonelik Diizenlemeler Yapilmas:t" kodu 7 defa, "Reklam Calismalar1 Yapilmasi” kodu 6 defa,
"Yerel Halkin Kaynaklarini Kullanmasi" ve "Yerel Halkin Bilinglendirilmesi" kodlar1 5 defa, "Esnafin
Bilinclendirilmesi", "Yerel Halk Uriinlerinin Sunumunun Gelistirilmesi", "Acenteler ile Calismalar
Yapilmast", "llge Altyapisimin Gelistirilmesi", "Rehberlik Hizmetlerinin Gelistirilmesi", "Restorasyonlar

ile Yeni Tesisleri A¢ilmasi" ve "Tanitimlarin Arttirilmasi Gerekliligi" kodlar1 3 defa, "Yeni Doga Turizmi
Alanlart Agilmasi”, "Cars1 Etkinlikleri" ve "Turizm Ofisleri Kurulmasi" kodlar1 2 defa, "Yatirimlarin
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Arttirillmasi”, "Bilinmedik Turizm Alanlarinin Tanmitilmasi”, "Turizme Yonelik Bir Dernek
Olugturulmasi”, "Resmi Kurumlarin Miidahalesi", "Su Kaynaklarimin Turizme Uygunlastirilmasi”,
"Yerel Halk Uriinlerinde Siirekliligin Saglanmasi", "Yol Haritas1 Plan1 Yapilmas1", "Turist Thtiyaclarmin
Analiz Edilmesi", "Sivil Toplum Kuruluslarmin Calismalari”, "Divrigililerin Tamitim Calismalar:
Yapmasi", "Festival Organizasyonlar1”, "Yerel Halk I¢in Pazar Yeri Olusturulmasi" ve "Is Birligi

Organizasyonlar Yapilmasi" ise 1 defa kodlanmigtir.
Kelime bulutu

Katilimcilardan elde edilen goriislerin desifre edilmesiyle olusturulan veri seti, kelime bulutu yontemi
kullanularak da analiz edilmistir. Bu yontem ile verilerin gorsellestirilmis sekilde sunulmasi
hedeflenmistir. Analize en yiiksek frekansa sahip 50 kelime dahil edilmistir. Anlamli bir baglam
olusturmayan, dilbilgisel islev tasiyan (baglag ve edat gibi) ya da yalnizca bir harften olusan ifadeler
kelime bulutu kapsami digsinda birakilmistir. Kelime bulutuna iliskin gorsel asagida verilmistir.
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Kaynak: Yazar tarafindan tiretilmistir.
Sonug

Aragtirmanin analiz siirecinde yerel halkin turizme yonelik farkindalik diizeylerine, turizme yonelik
goriislerine, bolgesel turizm Ogelerine yonelik bilgilerine ve bolgede turizmin gelisimine yonelik
onerilerine dair bulgular elde edilmistir.

Yerel halkin “turizm”in tanimina ve turizm algilarma y&nelik ifadeleri incelendiginde katilimcilarin
“turizm” kelimesinin tanimima ve “turizm algilarina” dair disiincelerini kapsayan bulgulara
rastlanmuistir. Yerel halkin Divrigi 6zelinde sahip olduklari turizm algilar1 ve turizm bilinglerine yonelik
bulgular farkli kategorilerde smiflandirilmistir. Bu kategoriler sayesinde yerel halk icin Divrigi'deki
turizmin 6nemi, Divrigi'deki turistik konaklama imkanlarina yonelik goriisleri ve yerel halkin turizm
araciligi ile gelir elde edebilecegi iiriinlere yonelik bulgular elde edilmistir. Ayni zamanda katilimcilarin
Divrigi'ye ait yoresel iiriinler, onemli tarihi degerler ve Divrigi'nin Sivas'in diger il¢elerinden farkh
Ozellikleri hakkinda goriisleri alinmis olup turizm bilincine yonelik bulgulara da rastlanmaistir.

Divrigi ilcesi sadece bagli bulundugu Sivas ilinin degil I¢ Anadolu Bélgesinin de en 6nemli destinasyon
merkezlerinden biridir. UNESCO Diinya Miras: Listesinde yer alan ve kiiltiirel miras miizesi olan
Divrigi Ulucami ve Dariigsifasina sahip olan ilge, turizm acisindan da ayricalikli bir konumdadir. Buna
karsin Divrigi'nin, kiiltiire] miras miizeleri i¢inde en az ziyaret edilen olmas: iiziintii verici bir
durumdur. Divrigi Ulucami ve Dariissifasi, ziyaret¢i sayisinin azligi, yerel turizm organizasyon
kuruluslarinin bulunmamasi, ulagim sartlarinin zorlugu, uzman bir turist rehberinin olmayist ve
konaklama problemleri gibi ana sorunlar sebebiyle ilgenin turizm potansiyeline yeterli katkiyi
sunamamaktadir.

Tarihi ve kiiltiirel dokusu, dogal ve kirsal giizellikleri goz oniine alindiginda, ilgenin birgok farkl: tiirde
turizm faaliyetini gerceklestirmek igin yeterli potansiyele sahip oldugu goriilmektedir. Divrigi kirsal
bolge taniminda yer alan sartlara sahip olan bir ilgedir. Bununla birlikte ilge, kirsal kalkinma
projelerinin gerceklestirilmesine imkan taniyan bir uygulama sahasi olma sansina da sahiptir. Zaman
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icinde kamu kesimince ilgenin sahip oldugu turizm potansiyelini ortaya ¢ikarmaya yonelik cesitli
projeler yapilmistir. Ancak bu projelerin de ilgenin sosyal ve ekonomik kalkinmasina dair yeterli katkiy1
sunamadiklari goriilmiistiir.

Giintimiizde siirdiiriilebilir turizm ile destinasyonlarin turizm faaliyetlerini daha verimli hale
getirmeleri miimkiind{iir. Bununla birlikte siirdiiriilebilirlik kavrami, egitim ve farkindalik kavramlarin
da biinyesinde barindirmaktadir. Ilge halkinin, sahip olduklar1 turizm degerlerinin farkinda olmasi ve
bu degerlerin korunarak gelecek kusaklara aktarmas: bilinci, ancak yaygin bir turizm egitimi ile
miimkiin olabilecektir.

V77

Turizm pazarlamasi kapsaminda, bazi1 destinasyon yorelerinin “turizm markas1”, “marka kent” ve
“turizm koOyl” stratejisi gelistirdikleri ve bu sayede uluslararasi turizm pazarinda da var olmaya
calistiklar1 goriilmektedir. Zira gerek ulusal gerekse uluslararasi ticari pazarda, firmalar icin, sahip
olduklar: iirtin ya da hizmeti markalastirmak, 6nemli bir pazarlama stratejisidir. Bu a¢idan, kamu
kuruluslar: ve 6zel girisimlerin ortaklasa yiiriitecegi faaliyetlerle Divrigi de “marka kent” olma siirecine
dahil olabilir. Yapilan markalasma faaliyetlerinin bir sonuca ulagmasi ve saglam bir zemine oturtulmas:
agisindan yol alman siireg, yetkililerce mutlaka denetlenmeli ve olumsuzluklar tartisilip sonuca
baglanmalidir.

Divrigi'nin destinasyon komsular: Kemaliye ve Arapkir bolgeleridir. Divrigi ana merkez olmak tizere
Kemaliye-Divrigi-Arapkir destinasyonlar: turizm agisindan mutlaka degerlendirilmeli ve bir
destinasyon koridoru olusturulmalidir. Destinasyon igindeki turizm rotasinin uzamasi ve gezi
yerlerinin sayisinin artmasi turizm tiiketicileri agisindan avantaja dontistiiriilebilir.

Bolgedeki konaklama tesislerinin yapiminda ya da restorasyonunda yorenin mimari kiiltiirti mutlaka
dikkate alinmalidir. Unutulmamalidir ki turizm tiiketicileri i¢in rutinden ziyada sira dis1 olanlar daha
fazla dikkat cekmektedir.

Cografi agidan Divrigi gerek baglh bulundugu Sivas’a gerekse yakin komsular: Erzincan ve Malatya
iline uzak mesafede konumlanmistir. Turizm sektériinde ulasim hayati 6nem tasimaktadir. Ulasimin
saglikli kosullarda yapilmasi icin yiiriitiilecek faaliyetler ilce turizminin gelisimini dogrudan
etkileyecektir.

Calt1 suyu Divrigi'nin 6nemli bir degeridir. Mevsimine gore Calti suyunun debisi artmakta, adrenalin
tutkunlarmin spor aktiviteleri igin uygun hale gelmektedir. Basta rafting olmak iizere gesitli spor
aktiviteleri, uygun altyap1 tesislerinin kurulmasi ile gerceklestirilebilir.

Cografi isaretleme kapsaminda Divrigi bali ve Divrigi kuru kaymag: tescillenmelidir. Cografi
isaretleme ile bu gida tiriinlerinin satis1 yerel ekonomiye katki saglayabilir.

Aragtirmanin kisitlar1 da mevcuttur. Orneklemin yalnizca Divrigi yerel halkini kapsamasi, goriisme izni
alma sikintilari, goriis belirtme ¢ekinceleri ve zaman darhig1 arastirmanin en 6nemli kisitlar1 arasinda
yer almaktadir.
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Abstract

In this article, the opportunities offered by the Yumurtalik-iskenderun Open Sea Swimming Marathon
in terms of economy and sports tourism are examined as the region's potential to become an essential
centre among international swimming destinations. The study compares the Yumurtalik-Iskenderun
swimming marathon in Turkey with other world-renowned swimming marathons such as the English
Channel between France and England, Capri-Napoli in Italy, Kalamata-Koroni in Greece and Lake
Ohrid in Macedonia-Albania. These comparisons are based on economic benefits, geographical
features, historical context and ecological sustainability. First, a literature review was conducted, and
then the results obtained by comparative analysis of the destinations were written. The marathon's
economic, environmental and social impacts are examined in detail, and regional advantages are
evaluated. In addition, the contribution of international swimming destinations to the local economy
and tourism is investigated, and the future potential of the Yumurtalik-Iskenderun marathon is
emphasised. The results show that the Yumurtalik-Iskenderun Swimming Marathon, with its 39-
kilometre course, has the potential to be an attractive international destination thanks to the strategic
location of Iskenderun port, the region's natural beauties, historical richness, calm sea conditions and
cultural heritage.

Keywords: Destination, Local Development, Sports Tourism, Swimming Marathon

JEL Codes: 183, O18, R11, R58

Oz

Bu makalede, Yumurtalik-Iskenderun Agik Deniz Yiizme Maratonu'nun ekonomi ve spor turizmi
agisindan sundugu firsatlar incelenmis ve bdlgenin uluslararas: yiizme destinasyonlar: arasinda
onemli bir merkez haline gelme potansiyeli degerlendirilmistir. Calismada Tiirkiye Yumurtalik-
Iskenderun yiizme maratonunun, Fransa-ingiltere arast Mans Denizi, Italya’da Capri-Napoli,
Yunanistan Kalamata-Koroni ve Makedonya-Arnavutluk Ohri Golii gibi diinya capinda taninan
ylizme maratonlari ile karsilastirilmasi yapilmistir. Bu karsilastirmalar ekonomik faydalar, cografi
ozellikler, tarihsel baglam ve ekolojik siirdiiriilebilirlik gibi parametreler iizerinden yapilmistir.
Yontem olarak oncelikle literatiir taramasi yapilmis ve daha sonra destinasyonlarin karsilastirmali
analizi yapilarak elde edilen sonuglar yazilmistir. Maratonun ekonomik, cevresel ve sosyal etkileri
detayli olarak incelenerek bolgesel avantajlari degerlendirilmistir. Ayrica, uluslararas: yiizme
destinasyonlarmin yerel ekonomiye ve turizme katkilari arastirilarak, Yumurtalik-iskenderun
maratonunun gelecege doniik potansiyeli tizerinde durulmustur. Sonuclar, 39 kilometrelik
parkuruyla Yumurtalik-iskenderun Yiizme Maratonu'nun Iskenderun limaninin stratejik konumu,
bolgenin dogal giizellikleri, tarihi zenginlikleri, sakin deniz kosullar1 ve kiiltiirel miras1 sayesinde
uluslararasi cazip bir destinasyon potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon, Yerel Kalkinma, Spor Turizmi, Y{izme Maratonu
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Introduction

Marathon swimming is an open-water swimming event over long distances, with the unofficial
minimum distance considered 10 kilometres (6.21 miles) (Belmonte, 2024, WOWSA, 2011). International
swimming marathon races form an essential part of sports tourism and contribute significantly to the
economic and social fabric of the destinations where they are organised. Socially, they promote cultural
exchange and create strong ties between local people and international participants. They also support
sustainable tourism, raise awareness to protect local ecosystems and encourage communities to take
environmental responsibility (Cetin, 2023). It also serves as a source of inspiration for young athletes
and promotes healthy living habits (Hutchings, 2014). With these aspects, international swimming race
marathons can become a sporting event and a strategic tool for destinations' economic and social
development (Wilson, 2006).

For example, the English Channel crossing between France and the UK and the Kalamata-Koroni
swimming marathons in Greece are two important examples of the global impact of sports tourism. The
English Channel, with its variable weather conditions and challenging currents (Tofd.org.tr, 2024), is
considered one of the most prestigious swimming marathons in the world and attracts many
international athletes to the UK every year for this historic crossing (Arda, 2012). The Kalamata-Koroni
swimming marathon in Greece is organised on the calm but long course of Messiniakos Bay
(Munatones, 2010). It highlights the region's cultural heritage and natural beauty (Oceanman, 2024).
Both events provide unforgettable and exciting experiences for participants and spectators, increase
tourism revenues in the regions where they are organised, and provide economic benefits to local
communities. These organisations offer financial benefits and raise environmental and social awareness.
The English Channel crossing draws attention to environmental protection and marine pollution (Apari,
2022), while the Kalamata marathon offers a cultural experience emphasising traditional Greek
hospitality (Discover Greece, 2024).

Italy's Capri-Napoli Swimming Marathon is another prominent example of sports tourism with its clear
waters of the Mediterranean Sea and historic coastal scenery. The gruelling 36-kilometre swimming
race, organised by the local committee since 1954, extends from the island of Capri to Naples and allows
participants to test their mental and physical endurance (Deniz Biilten, 2024). The competition hosts
swimmers and spectators worldwide annually, contributing economically to the region's catering,
hospitality and transport sectors. On the other hand, it offers the opportunity to promote Italian culture
and the Mediterranean lifestyle to participants and spectators. The marathon is a sporting event and
supports sustainable tourism and environmental awareness. The route between Capri and Naples, with
its historical and natural heritage, attracts the attention of participants and visitors, offering them the
opportunity for an unforgettable experience. The various celebrations organised during the competition
promote cultural exchange between locals and visitors. The Capri-Napoli swimming marathon race can
also symbolise the sport's economic and social impact (Water World Swim, 2024).

The Lake Ohrid Swimming Marathon between Macedonia and Albania is important in international
swimming competitions due to the region's natural beauty and historical texture. This competition,
which started in 1954, offers athletes from around the world a challenging race experience in Ohrid, one
of Europe's oldest and deepest lakes, with its 25-kilometre course. Swimmers compete against the
backdrop of Ohrid's beautiful shores and the mountain landscapes close to Albania. This swimming
marathon is also of great importance in terms of tourism. This marathon supports the region's economic
development and contributes to local tourism, revitalising sectors such as restaurants and
accommodation facilities. The Lake Ohrid Swimming Marathon also contributes to raising awareness
of environmental protection. The race helps participants and spectators raise awareness about the
protection of the lake and provides opportunities for cultural interaction between local people and
international athletes. This organisation grows and develops yearly and is more than a sporting event.
It also plays a vital role in establishing sustainable tourism and environmental protection awareness
(Macedonia Timeless, 2024).

Iskenderun-Yumurtalik Open Sea Swimming Marathon is a remarkable event that is a candidate to
contribute to local development by combining the natural and cultural richness of the region with sports
tourism. The 39-kilometre course offers an attractive challenge for professional and amateur swimmers
with the clear waters of Iskenderun Bay and the favourable conditions provided by the Mediterranean
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climate (Ajansspor 2022). The marathon can bring economic vitality to the region through
accommodation, transport and other services for participants and spectators, as well as having the
potential to increase the recognition of Iskenderun and Yumurtalik in tourism. Such organisations can
increase the international awareness of the region and attract more tourists in the long term. This activity
can emphasise environmental and social responsibility. Emphasising sensitivity to the Gulf ecosystem
and marine conservation awareness can make the local people and visitors more sensitive to the
environment. The internationalisation of the marathon may encourage cultural exchange among
athletes and spectators and make it stand out as a concrete example of the contribution of sport to
economic and social development.

In this article, the potential of the Yumurtalik-Iskenderun Gulf Crossing, which has the longest
swimming course in the world with its 39 km course, to become a destination centre is discussed by
comparing it with other classes.

Method

This article will analyse the document using the literature review method (Randolph and Seyitoglu
2018). A literature study focusing on the subject was conducted within the research scope, and then
general information about the Yumurtalik-Iskenderun Bay 39 km Swimming Marathon was presented.
Subsequently, a comparative analysis of the Yumurtalik-fskenderun, English Channel, Capri-Napoli,
Kalamata-Koroni and Ohrid routes was conducted. In the conclusion section, inferences were made
based on the findings obtained, and recommendations were presented.

Literature review

Swimming marathons are not only a sporting event but also important for tourism. Many studies show
that large-scale organisations significantly strengthen the tourism image of host cities and contribute to
their economy.

In a study by Wilson (2006), it was revealed that it is widely recognised that sporting events can act as
a 'catalyst' for economic development. It was found that there are potential financial benefits from
hosting major sporting events and that even small-scale local swimming events can make significant
monetary contributions to host communities. The study also found that a large proportion of
expenditure was on commercial accommodation, followed by spending on food and beverage,
shopping and souvenirs.

Banovi¢ and Banovic¢'s study analysed the effects of the Bar Swimming Marathon in Montenegro on
local tourism. In the study, it is emphasised that the marathon increases the tourism potential of the city
of Bar and contributes positively to the social and economic structure of the town (Banovic and Banovic¢,
2009).

According to Sun et al.'s study, major sporting events can directly affect local tourism, and participants'
sporting experiences significantly shape their motivation to participate in the event (Sun et al., 2011).
This finding suggests that the regions where swimming races are organised contribute to recognising
the region as a destination by becoming a centre of attraction for participants and spectators.

The attractiveness of the regions where swimming competitions are organised in terms of sports
tourism is closely related not only to the motivations of the participants but also to the contributions of
the events to the local economy. Han et al. emphasise that major sporting events such as the Olympic
Games allow host cities to strengthen their national and international image (Han, Sun, Dong and Le,
2011).

However, although large-scale sporting events increase the tourism potential of host cities, they can also
bring some challenges. An and Zhao (2011) examined the opportunities and challenges of major
sporting events in cities such as Zhanjiang. The study emphasised that while such events contribute
positively to local tourism, they can cause various problems in terms of infrastructure and service
quality. Therefore, it is essential that the routes where swimming races are organised are planned and
managed to minimise such difficulties.

The case of New Orleans provides significant findings showing how cities where sporting events are
organised can stand out with the attractiveness of the events. (Chighizola 2012) stated in his research

Durmus Baysal & Enes Eminoglu & Nazif Calis & Ahmet Selami Vanli & Yahya Kilig

29



tujom (2025) 10 (1):27-36

that the city's vibrant and unique touristic atmosphere and infrastructure facilities, such as large
stadiums and convention facilities, make New Orleans a preferred destination for sporting events.

Another study by Gibson and colleagues stated that small-scale sporting events could be a suitable
model for sustainable tourism development (Gibson, Kaplanidou and Kang, 2012).

In a study conducted by Ungoren, Kagmaz and Yetkin (2015), it was revealed that sports events
organised in Alanya instilled a sports culture in the local people, strengthened social interaction by
increasing the brand value of the destination and provided economic contribution to the region.

The study by Cimen (2017) stated that Turkey's geographical structure offers favourable conditions for
extreme sports. It was emphasised that approximately 20% of tourism revenues are obtained from sea
tourism, the most demanded type. It has been stated that Turkey has an advantageous position in
marine tourism due to its long coastline, clean sea, sandy beaches and natural and historical attractions.
In addition, the fact that the sea water is at a temperature suitable for swimming for 8-10 months of the
year, combined with natural and historical beauties, increases the interest in open water swimming
races. In addition, the low risk of natural storms and shark attacks makes the organisations safer and
more participant-friendly. It was also reported that the first open water swimming competition in
Turkey was organised in 1955 between Anadolu Kavagi and the Maiden's Tower with the participation
of 26 athletes.

A study by Li and Wei (2021) revealed that ecological sports tourism increases people's interaction with
nature and offers opportunities to do sports and be intertwined with nature. In this context, it was
emphasised that the organisation of swimming races in areas with natural beauty can attract both
participants and spectators and increase the touristic attractiveness of these areas.

Ekizoglu (2023) stated that swimming is as old as human history. He noted that the paintings were
discovered due to archaeological studies in caves in Libya, and they are known to date back to 9000 BC,
proving that people have been swimming since ancient times. He also stated that Lord Byron's
swimming from Europe to Asia in 1810 is considered the beginning of history's first open-water
swimming competition. However, he noted that the race organised in an open pool in Liverpool in 1828
and the international swimming race held in London in 1837 are accepted as the history of official
swimming competitions.

Yumurtalik-Iskenderun Bay crossing (39 km) swimming marathon

Start Yumurtalik-Iskenderun Bay Open Sea Swimming Marathon was first organised in 2021 and has
become an annual event. (Bogazici Olimpik Yiizme, 2024).

Organisation: The event is organised under the leadership of Bogazi¢i Olympic Swimming Sports Club
with the contributions of the Turkish Swimming Federation, Governorship, District Governorship,
Iskenderun Municipality, Coast Guard Command, District Directorate of Youth Sports and other
volunteer organisations. The marathon aims to promote Turkey and Iskenderun Bay in the international
arena with its different characteristics (Bogazi¢i Olimpik Yiizme, 2024).

Race Processes: Both individual swimmers in the solo category and relay teams participate in the
competition. In the individual category, solo swimmers swim the distance of 39 kilometres alone. In the
race held in 2024, athletes completed this 39 km course in an average of 11 hours and 41 minutes. Relay
teams swim in one-hour periods (Karagay, 2024).

Future Potential: The Turkish Yumurtalik-Iskenderun swimming course has the potential to become an
essential international destination centre. It is planned to open the organisation to international
participation as of this year. This will allow the competition to become a sporting event and a tourism
attraction centre thanks to the region's natural beauty and historical richness (Ajansspor 2022).
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Comparative analysis of Yumurtalik-Iskenderun, English Channel, Capri-Napoli,
Kalamata and Ohrid routes
The organisation of swimming races and the participants' performance can be affected by many factors.

In particular, the climate of the geographical areas where swimming races are held, water temperature,
currents and the sporting culture of local communities are some of the most critical factors affecting the

races.

Table 1: Comparative Analysis Table of Yumurtalik-Iskenderun, English Channel, Capri-Naples,
Kalamata and Ohrid Routes

Agiklama

Erzin Deviet Hastanesi
Gumus Hatel

Karatag Maliye Bakanlig EGitim Tesisleri
Otel

Ozellik 1

Ozellik 2

Ozellik 3

Qzellik 4

Petrol

Uzunzivaret Tepesi
Yumurtalk - Iskenderun

vbEd-8@TBEBE

Competition Route Distance (km) Start Year Distinguishing Features

Turkey / Yumurtalik-iskenderun 39 2021 Calm sea con.dltlons, natural beauties, historical
and cultural richness

France-Britain / English Channel 36-40 1875 ComPliex currents and  variable weather
conditions

Ttaly / Capri-Napoli 36 1954 War.m 'anc'i calm water conditions, historical and
touristic richness

Greece / Kalamata-Koroni 30 1991 Local culture and traditions

Macedonia-Albania / Lake Ohri 25-30 1992 Lake' fec.osystem and environmental
sustainability

Source: Created by the authors (Openwaterpedia, 2024).
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The Channel Sea swimming marathon between France and England is known for its challenging weather
conditions and water currents (MySwimPro, 2022). These races provide a platform that tests participants'
endurance and strategic thinking skills. The challenging conditions of the English Channel are an essential factor
affecting the athletes' performance.

The Capri-Napoli swim marathon in Italy offers participants mostly warm and calm water conditions under the
influence of the Mediterranean climate (Openwaterpedia, 2024). This can positively affect the performance of the
athletes.

The marathon of the Kalamata-Koroni swimming competition in Greece is organised in a way that is intertwined
with the culture and traditions of the local people (Openwaterpedia, 2024). This race can be considered a sporting
event and an event supporting economic development and regional tourism.

The Macedonian-Albanian Lake Ohrid swimming marathon, on the other hand, offers an opportunity to measure
the endurance of the athletes as well as to promote the historical and natural beauties of Ohrid (Openwaterpedia,
2024). This international event has become a sport and a tourism activity for Macedonia. The race is organised in
the natural beauty of Lake Ohrid and attracts both local and international swimmers every year.

The open sea swimming marathon between Yumurtalik and Iskenderun in Turkey is quite remarkable regarding
the richness of the region's marine ecosystem (Ozyurt et al. 2019) and the historical richness of the region in
question. To summarise briefly, Alexander the Great's Victory of Issos took place in this region during the
Hellenistic period in 333 BC, and the region witnessed essential events during the Crusades in 1098. Again, the
Mongol War in 1268 and the Ottoman-Memluk War in 1516 took place in this region ((T.C. Hatay Valiligi 2024). In
addition, the events in which the apostles of Jesus Christ invited people to the belief of monotheism took place in
Antakya in this region (Bahadir, 2013). In Samandag, another district of Hatay very close to Iskenderun, another
event of religious and cultural significance, such as the story of Hizir-llyas, has left its mark on the history of the
region (T.C. Samandag Kaymakamlig1, 2024).

These swimming marathons are events that occur internationally in different geographical and cultural contexts
and reflect the social, economic and environmental dimensions of sport. Comparative analyses of these races can
provide opportunities to understand sports performance and local communities' cultural and economic dynamics.

Conclusions

Swimming competitions are among the oldest and most widespread sports and have an essential place
among individual and team sports. These competitions allow participants to showcase their endurance,
strategic thinking skills, and physical abilities (Arikan and Culha, 2023). In this context, the Turkey
Yumurtalik-fskenderun Bay open sea marathon, the France-UK English Channel crossing, the Italy
Capri-Napoli swimming marathon, the Greece Kalamata-Koroni swimming marathon and Macedonia-
Albania Lake Ohrid swimming marathon, are noteworthy as essential events held in different
international geographical and cultural contexts. In this study, a comparison of these five swimming
races was made.

Turkey Yumurtalik-Iskenderun 39 km swimming marathon can be an event that can stand out with the
economic development and geographical and cultural characteristics of Iskenderun district and can
become an attractive destination centre for international swimming marathons with its long course.
While the 36 km English Channel Crossing between England and France is known for its challenging
currents and variable weather conditions, Iskenderun Bay can provide a different experience for athletes
by offering calmer sea conditions. While the 36 km Mediterranean course of the Capri-Napoli Ultra
Marathon attracts attention with its historical and touristic richness, the Iskenderun Gulf region's
natural beauties and cultural texture may create a similar attraction.

The 25 km race in Lake Ohrid may stand out because it emphasises the lake ecosystem and
environmental sustainability. At the same time, the biodiversity and clean sea of Iskenderun Bay may
provide a suitable backdrop for an environmentally friendly marathon. The 30 km race in Kalamata Bay
could offer a sporting event combined with historical Greek culture. In contrast, the Iskenderun Bay
region could provide a similar advantage with its rich Ottoman and regional history.

Compared to all these organisations, the Yumurtalik-Iskenderun swimming marathon can attract
attention with its course length, historical richness and natural features. In this context, the Turkey
Yumurtalik-fskenderun Bay 39 km Swimming Marathon may gain a firm place among international
swimming destinations. It can be an event that can rival the swimming marathon routes organised in
other parts of the world. The Mediterranean's natural beauty and cultural heritage can offer a unique
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experience to the participants. The region can provide an ideal environment for open-water swimming
athletes with its favourable climatic conditions, calm sea water and natural diversity. With these
features, the Turkey Yumurtalik-lskenderun Bay swimming marathon can gain a brand identity unlike
other swimming marathons.

The Turkey Yumurtalik-Iskenderun Swimming Marathon can also significantly contribute to the
economic development of Iskenderun. This international event can increase the logistics potential of the
region (Capar, 2020) by contributing to the worldwide promotion of Iskenderun Port (Tuna, 2024). The
recognition of the port can enable the expansion of trade volume and the establishment of new business
connections (Dis Ticaret Kursu, 2023). It can strengthen Iskenderun's position as a global hub, especially
in maritime transport.

It can also attract more tourists thanks to Hatay's rich historical and cultural heritage (T.C. Hatay Valiligi
2024). The marathon could provide an opportunity to promote local stories such as the historic Victory
of Issos, the call of Jesus Christ's apostle to monotheism dating back thousands of years, and the parable
of Hizir-llyas in Samandag. Tourists coming to the region can stimulate the local economy and
contribute to an increase in income in the accommodation, food and beverage and tourism sectors. Thus,
sports tourism and economic and cultural development can go hand in hand.

Thousands of competitors, the organisational structures that support them and local and national
audiences have participated in the Channel Swimming marathon (Channel Swimming & Piloting
Federation, 2025). This intense participation brings economic vitality to the region in many sectors, such
as travel, accommodation and food and beverage. The popularity of the competition directly contributes
to the region's economy (Sen, 2004). Similarly, the Bosphorus Swimming Race, organised in the
Bosphorus Strait in Turkey, is a marathon-like event with a length of 6.5 km and the participation of
thousands of competitors from 78 countries. It is recognised internationally as one of the 'World's 100
Best Open Water Swimming Races' by the World Open Water Swimming Association (WOWSA)
(Bogazici Olimpiyat, 2024). In terms of tourism revenues, such events create critical economic resources
for the region where they are organised. As in the case of the English Channel and the Bosphorus
Swimming Race, the Yumurtalik-Iskenderun Bay Crossing Marathon has a similar potential in the
future and could make positive economic contributions at both local and national levels.

Considering the sportive, economic and cultural impacts of the Turkey Yumurtalik-Iskenderun
Swimming Marathon, it may contribute to the literature to examine the effects of the event on regional
development, environmental sustainability and marine ecosystem through more comprehensive
interdisciplinary studies in the future.
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Turkish Journal of Marketing [TUJOM], Pazarlama ve Pazarlama bilimlerinin tiim yOnleri tizerine olan bilimsel makaleleri
yayinlamaya kendini adamus, diger akran hakemlerin degerlendirmelerine tabi, ¢oklu bilim dalindan olusan, uluslararas:
bir dergidir. Internet iizerinden online olarak yilda 3 kez yayinlanan dergimiz, Pazarlama ve Pazarlama bilimleri ile ilgili
tiim alanlardaki yeni bulgular ve degerlendirmeler {izerine diinyadaki lider platformlardan biri olmay1 hedeflemektedir.

TURKISH JOURNAL OF MARKETING [TUJOM] DERGISINDEKI MAKALELERIN YAYIN
ETiGi KURALLARI ACISINDAN DURUMU

Turkish Journal of Marketing [TUJOM], akran hakemlerin degerlendirmelerine tabi olup, bir derginin yaymlanmasinda
yer alan tiim taraflarin en ytiiksek etik kurallar ¢ergevesinde davranmalarimi saglamay1 taahhiit etmistir. Bu taraflar;
yazarlar, derginin editorii, yardimci/boliim editorleri, akran hakemler ve yayimadir.

TUJOM yayin etigi kurallari, iceride ve disarida, “cift-korleme hakemlik siirecine”, yani makale yazar(lar)inin ve
hakemlerin kimliklerinin birbirlerinden gizlenerek yapilan bir yontemle incelenmesi tizerine kuruludur ve bu ilkeye sadik
kalinarak uygulanur. Bilimsel ¢alismalar, degerlendirme asamasinda en az iki hakeme (degerlendiriciye) gonderilir.

EDITOR’UN SORUMLULUKLARI
Hesap Verebilirlik:

Turkish Journal of Marketing [TUJOM] dergisinin editorleri, dergiye gonderilen makalelerden hangilerinin yayinlanacagi
hususunda karar verme asamasindan sorumludurlar ve bu konuda hesap verme konumundadirlar. Editor, derginin
yayin kurulunun ilkeleri dogrultusunda yonlendirilebilir ve sonradan yiiriirliige girebilecek olan yayin yoluyla hakaret,
telif hakki ihlali ve eser hirsizlig: gibi yasal sartlar nedeniyle sinirlandirilabilir. Editor, bu karar: verirken diger editorler
ya da hakemlerle bu durumu miizakere edebilir.

Tarafsizlik:

Makalelerin degerlendirme ve yayinlanma karar1 asamasi; yazarlarin irk, cinsiyet, cinsel yonelim, dini inang, etnik koken,
tabiiyet veya siyasi felsefesine bakilmaksizin gerceklesecektir.

Gizlilik:

Editor(ler) ve editor kurulu, gonderilen bir taslakla ilgili herhangi bir bilgiyi, -eger aciklamak uygun goriiliirse- ilgili
yazar, hakemler, potansiyel hakemler, diger yayin danismanlari ve yayinci disinda hig kimseye ag¢iklamayacaklardir.

Bilgilendirme ve Cikar Catismasi:

Yayin i¢in gonderilen bir taslakta agiga ¢ikmis ama yaymlanmamis materyaller, yazarin agik rizasi olmadan editoriin
kisisel arastirmasinda kullanilamaz. Bagimsiz degerlendirme sonucu elde edilen seckin bilgi ve fikirler gizli tutulacak ve
kisisel ¢ikarlar icin kullanilmayacaktir. Editorler, ticari kaygilardan bagimsiz, adil ve onyargisiz kararlar verirler ve adil
ve uygun bir bagimsiz degerlendirme siirecini temin ederler. Editorler rekabete dayanan, ortak calismaya dayali ya da
bagka iligkilerden kaynakli veya makalelerle baglantili herhangi bir yazar, sirket ya da muhtemel kurum baglantilar:
sebebiyle ortaya gikan ¢ikar catismalarmin oldugu makale taslaklarinin degerlendirmesinden feragat ederler, geri
cekilirler, (baska bir deyisle, diger editor, yardima editdr veya yayin kurulundan baska birisinin bu degerlendirmeyi
kendisinin yerine yapmasin isterler). Eger bu faydalar yayindan sonra meydana ¢ikarsa editorler, tiim katilimcilardan
catisan ¢ikar unsurlarini agiklamalarini ve diizeltmeleri yayinlamalarini isterler. Eger ihtiya¢ duyulursa, cayma kararinin
yayinlanmasi ya da kaygilarin ifade edilmesi gibi bagka uygun tedbirler alinir.

Sorusturmalara Katilim ve Isbirligi:

TUJOM Editorleri, ihtiyag halinde diizeltmeleri ve cayma durumlarini bildirerek ve siipheli veya siipheli iddias1 olan
aragtirmalari ve yayin suiistimallerini takip ederek yaymlanmig belgenin biitiinliigiinii saglayacaktir. Editorler, hakem ve
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yazi igleri ile ilgili suiistimalleri takip etmelidirler. Bir editor; bagvuru yapilmig bir makale taslagi ya da yayimlanmus bir
makale ile ilgili olarak yayinci veya toplumla baglantili olan yayin etigi ile ilgili sikayetler yapilmigsa bunlarla ilgili makul
cevabi dnlemleri almalidir. Bu tiir 6nlemler genelde makale taslaginin ya da yayimlanmis makalenin yazariyla baglanti
kurmak veya ilgili sikdyet ya da ortaya konulan iddiaya gereken 6nemi vermek seklinde olabildigi gibi, ilgili kurumlar
ve arastirma organlariyla daha ileri seviyede baglantilar kurmak seklinde de olabilir. Eger iddia onanirsa, ilgili olmasi
halinde, diizeltmenin, cayma durumunun yayinlanmasi, kaygi ya da baska bir bilginin ifade edilmesi seklinde olmas1 da
miimkiindiir. Bildirilen her bir etik dist yayin davranist hareketi, yayimdan yillar sonra bile ortaya ¢ikarilsa mutlaka
sorusturulmalidir.

HAKEMLERIN SORUMLULUKLARI
Editoryal Kararlara Katka:

Akran degerlendirmesi, editore, yayinla ilgili kararlar vermesinde ve editoriin yazarla editoryal iletisimine, yazarin
makaleyi gelistirmesine yardimci olur.

Hizli Davranma:

Secilmis herhangi bir hakem; bir makale taslaginda ortaya konan arastirmayi gdzden gecirme konusunda kendisini
yetersiz hissederse veya taslagin hizli ve objektif bir sekilde gozden gecirmesinin miimkiin olamayacagini bilirse, editorii
bilgilendirmeli ve degerlendirme siirecinden alinmasini istemelidir.

Gizlilik:

Degerlendirme i¢in gelen herhangi bir makale taslag, ‘gizli dokiiman’ olarak kabul edilmelidir. Bu dokiimanlar editor
tarafindan yetkilendirilmis kisiler disinda kimseye gosterilmemeli veya kimseyle tartisilmamalidir.

Objektiflik Standartlar::

Degerlendirmeler objektiflik ilkeleri gercevesinde ele alinmalidir. Yazarin sahsina yonelik kisisel elestiri dogru degildir.
Hakemler, diisiincelerini, destekleyici argiimanlarla/delillerle acik ve net bir sekilde ortaya koymalidirlar.

Alintilanan Kaynaklarin Belirtilmesi:

Hakemler, yazarlar tarafindan belirtilmeyen ilgili yaymlanmis eserlerin neler oldugunu bulup ortaya gikarmahdirlar.
Onceden bildirilmis olan bir gdzlem, tiiretme veya goriis 6ne siirme ile ilgili herhangi bir bildirim, ilgili alint: ile beraber
olmalidir. Bir hakem, degerlendirilmekte olan makale taslag: ile kisisel bilgisi dahilinde olan baska herhangi bir
yayinlanmis makale arasindaki kayda deger bir benzerlik veya ortiismeye, editoriin dikkatini cekmelidir.

Bilgilendirme ve Cikar Catismasi:

Bagimsiz degerlendirme sonucu elde edilen seckin bilgi ve fikirler gizli tutulacak ve kisisel cikarlar igin
kullanilmayacaktir. Hakemler; rekabete dayanan, ortak calismaya dayali ya da baska iliskilerden kaynakli veya
makalelerle baglantili herhangi bir yazar, sirket ya da muhtemel kurum baglantilar1 sebebiyle ortaya ¢ikan c¢ikar
catismalarinin oldugu makale taslaklarini degerlendirmemelidirler.
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YAZARLARIN SORUMLULUKLARI

Standartlarin Bildirimi:

Yazarlar, bulduklari sonuglar: acik ve net bir bicimde, diiriistge ve uydurmadan, tizerinde tahrifat veya uygun olmayan
veri manipiilasyonu yapmadan sunmalidirlar. Yazarlar, metotlarini acgik ve net bir bicimde, belirsizlige meydan
vermeyecek bir tarzda anlatmalilar ki boylece bulgulari bagkalar: tarafindan dogrulanabilsin.

Ozgiinliik, Intihal ve Alintilanan Kaynaklarin Belirtilmesi:

Yazarlar, sunulan ¢aligmanin orijinal olmasi, agsirma olmamasi, baska bir yerde yayimlanmamis olmasi gibi yaymn
gereksinimlerine bagli kalmalidir. Aksi takdirde diizmece ya da bilerek ifade edilen ger¢ek dis1 beyanlar, yayin etigine
uygun olmayan bir davranis teskil eder ve bu durum kabul edilemez. Bir yazar; bagkalarinin calismalarini ve/veya
kelimelerini kullandrysa, bu durum, orijinalinin uygun sekilde iktibas edildigi ya da bire bir alintilandig1 ve boylelikle
bireylerin bu ise katkilarinin dogru sekilde gosterildigi anlamina gelir.

Veri Girisi ve Veriyi Tutma:

Yazarlarin, yayimla ilgili bir editoryal degerlendirme durumuyla baglantili olarak kullandiklar: ham veriyi vermeleri
istenebilir. Boyle bir durumda yazarlarin, yayimlandiktan sonra bu tarz bir bilgiyi makul bir siire saklamaya hazirliklt
olmalar1 gerekir.

Yayin Etigi Kurallar::

Yazarlar, sadece yayin etigi ve sorumluluk cercevesinde yiiriitiilen ve tiim ilgili mevzuata uygun ¢alismalari, makale
bagvurusu olarak sunmalidir.

Bilgilendirme ve Cikar Catismalar::

Tiim yazarlar makale taslaklarinda yer alan, bu taslaklarinin sonuglarmi ya da terciimesini etkileyecegi yoniinde
yorumlanabilecek herhangi bir finansal ya da maddi ¢ikar anlasmazligini bildirmek durumundadirlar. Projeyle ilgili tiim
maddi kaynaklar aciklanmalidir.

Eser Sahipligi:

Eser sahipligi, sunulan calismanin diisiince, tasarim, icra veya cevirisine Onemli derecede katki sunanlarla
simirlandirilmahidir. Kayda deger bir katkida bulunanlarin hepsi yazar listesinde yer almalidir. Arastirma projesinin belli
maddi yonleriyle ilgili katilim gosterenler olmasi durumunda da bu kisiler ‘tesekkiir edilenler” olarak belirtilmeli ya da
‘katkida bulunanlar’ olarak listelenmelidir. Sorumlu yazar, uygun tiim yazarlarin makalede yer aldigindan, uygun
olmayanlarin da yer almadigindan ve ayrica tiim yazarlarin makalenin son halini gérdiigiinden ve yayin igin teslim
edilmesine onay verdiklerinden emin olmalidar.

Coklu, Gereksiz ve Es-Zamanli1 Yayim:

Bir yazar aslinda ayni arastirmay1 anlatan bir makale taslagini genel olarak birden fazla dergide veya ilk yayindan fazla
yayimlamamalidir. Ayni makale taslagini es zamanli olarak birden fazla dergiye gondermek yayin etigine uymaz ve kabul
edilemez.

Yayimlanan Eserlerdeki Temel Hatalar:

Bir yazar kendisine ait yayimlanmis bir ¢calismada, énemli bir hata veya yanhslhk ya da gercek olmayan bir bilgi tespit
ettiginde, hizli bir sekilde derginin editoriinii bilgilendirmelidir. Makaleyi diizeltmek veya geri ¢cekmek icin editorle is
birligi yapmak, yazarin yiikiimliiliigiindedir. Eger editor ya da yayinci, yayimlanan makalede 6nemli bir hata oldugunu
tglincii taraftan Ogrenirse, hizli bir sekilde makaleyi geri ¢ekmek ya da diizeltmek veyahut orijinal makalenin
dogrulugunu gosterir kanit1 editore sunmak da yine yazarin yiikiimliiliigii altindadir.
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Turkish Journal of Marketing [TUJOM] Dergisi Yayimcisi, editorleri “cift-korleme” hakemlik siireci konusunda
cesaretlendirmektedir. Hakemler ve vyazar(lar) birbirlerinin kimliklerinden habersizdirler. Bilimsel c¢alismalar,
degerlendirme siirecinde en az iki hakeme gonderilir. Yayimci, kendisi, editor ve diger taraflarla arasindaki iliskiyi bir
sozlesmede belirtir, gizlilik ilkesine riayet eder (mesela, arastirma katilimcilarinin, yazarlarin ve akran hakemlerin
gizliligi), fikri miilkiyet hakkini ve telif hakkini korur ve yazi islerinde bagimsizlig: tesvik eder.

Yayimci, olmasi gerektigi sekliyle dergi ilkelerini belirlemek icin dergi editorleriyle birlikte ¢alisir ve bu ilkeleri yerine
getirmeyi 6zellikle su hususlar bakimimdan amag edinir:

5

%

Yazi isleri bagimsizligs,

X3

¢

Gizlilik, riza ve insan ve hayvan arastirmalarinda gerekli olan 6zel gereksinimleri igeren arastirma etik kurallari,
Eser sahipligi,

R?
0‘0

5

%

Seffaflik ve biitlinliik (¢ikar catismasi, arastirmanin finansmani, standartlar1 bildirme),
Akran degerlendirmesi ve dergi editoriiniin disinda editor kurulunun roli,
Basvurular ve sikayetler.

5

%

5

%

Yayimel, asagidaki durumlar: saglamak igin dergi editorleriyle birlikte caligir:

K/

R Derginin ilkelerini degerlendirmek (mesela, yazarlarla, okuyucularla, akran hakemlerle), periyodik olarak
derginin ilkelerini, 6zellikle “cift-korleme” hakemligin prensipleri ¢ercevesindeki yeni Oneriler agisindan gozden
gecirmek,

R Akademik kayit sisteminin biitiinliigiinii korumak,

B3

X Stipheli arastirma ve suiistimal edilen yayinla ilgili yapilan sorusturmadan sorumlu olan taraflara (mesela,

kurumlar, hibe saglayicilar ve yerel yonetim organlari) yardimci olmak ve miimkiin oldugu siirece vakalarin ¢oziimiinii
kolaylastirmalk,

<> Diizeltmeleri, agiklamalari ve geri gekmeleri yayinlamak ve
R Belirtilen zamanda say1y1 yayinlamak.
YAYIMCI BAS EDITOR
= .
ﬁ’?ﬁ Prof. Dr. Ali Caglar CAKMAK
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